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Ce cours. tome 2. fait suite a la publication dc tome 1. II est destine aux 
etudiants fcs sciences economiques. II comprend les principaux concepts 
relevant des themes de la micro economic et ne prdtend pas ctre exhaustif. I) 
sera complete au fur et & mesurc du developpemcnt des chapitres qui le 
composent, par ; 

• L'explication des concepts: mdthodes analytiques graphiques el 

illustrations; 
■/ Des travaux diriges sous forme d'exercices; 
J Des etudes de cas; 
/ Des travaux de recherche, ou les dtudiants seront appeles a preparer et 

presenter des exposes. 
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Premiere partie 
I- Introduction 

Le « marchd » designc Tensemble des relations economiques entrc acheteurs 
et vendeurs d'un bien ou d*un service. 

Une bonne partie de I'analyse economique a pour objet d'etudier comment les 
marches et les prix permetient a la socictc de resoudre les questions «quc 
produire ? », « comment produire ? » et « pour qui produire ? ». 

Pour repondre a ces questions nous avons besoin du modele d'un marche 
representatif. Les traits essentiels sur lesquels un modele doit etre concentre 
sont la demandc. c'est-S-dire le comportcment des acheteurs et I 'offre e'est-a- 
dire le comportement des vendeurs. 

Les interactions entre demandc et offre detcrminent la quantite de biens 
produite et le prix auquel elle est achetee et vendue. Les concepts d' achat et de 
vente remplaccnt ceux de demande et d'offre. 

Ainsi, on peut dire tout simplement que « le marche d'un bien ou d'un service 
est le lieu (physique ou abstrait) de rencontre, a un instant donnc. d'un 
acheteur et d'un vendeur de ce bien ou de ce service ». 

La determination des prix d'echange et des quantites a echanger depend de la 
structure du marche dont le type peut etre etabli selon les conditions dans 
lesquelles s'effectue la confrontation cntrc la demande et 1' offre. 
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Traditionnellement. qualre criteres sont combines pour determiner une 
typologie des marches : 

> Le nombre el la dimension des intervenants (grand ou petit nombre. 
atomicitc et faible dimension ou moleculaire et grand dimension) ; 

> La qualitd des produits destines au meme usage (homogeneite ou 
heterogenous des biens) ; 

> Les regies d'entree et de sortie du marche (fluidite ou viscosite, flexibilite 
ou rigidity qui se traduisent par Tabsence ou non d'obstaclcs a la mobilitc 
des facteurs de production, libcrte ou obstacles pour les agents 
economiques) ; 

> Le systeme d'information (marche transparent avec une information 
parfaite, ou opaque...). 

C'est plus particulierement les criteres du nombre et de dimension des 
intervenants -avec les modalites d* homogeneite, de fluidite, de libcrte ct de 
transparence- qui ont permis de construire le tableau de I'economislc allcmand 
Heinrich von Stackelberg, qui publia en 1934 un travail rcmarquable sur 
l'organisation des marches. Ce tableau fait ressortir neuf types de marches. 



~^^^^ Offreurs 
Demandeur£^^^ 


Un scul (Mono) 


Quelques 
(Oligo) 


Nombreux 
(Poly) 


Un scul 
(Mono) 


Monopole 
bilateral 


Mon opsone 
contra rie 


Monopsone 


Quelques 
(Oligo) 


Monopole 
con lrari£ 


Oligopole bilateral 


Oligopsonc 


Nombreux 

(Poly) 


Monopole 


OHgopole 


Concurrence 



Tableau de Stackelberg 
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La theorie economique a d'abord privilegie la situation de « concurrence » et 
cellc dc « monopole » qu'ellc a considerecs comme le cadre de reference par 
rapport auquel se situent les autres types de marches, car ces deux cas ex 
termes ont ete analyses comme des situations id^ales. 

Cette theorie s'est, ensuite. interessc a certaines formes de marches plus 
concretes et done plus complexe. en Incurrence: Toligopole. le monopole ou 
encore la concurrence monopolistique. 

En micro-economie. on distingue deux types d'cquilibres: Pequilibre general 
se realisant sur tous les marches et Pequilibre partiel qui s'intcresse a ce qui se 
passa sur un seul marche ou un seul produit. 

Dans ce qui suit, nous examinerons les equilibres des types de marches de 
r6f6rence. a savoir: 

> Le marche et Tasymetrie de I' information. 

> Le marche de Concurrence Pure et Parfait (CPP), 

> Le marche de monopole. 

> Le marche de la concurrence monopolistique. 

> Le marche d'oligopole. 

> la theorie des jeux. 

Bien entendu. les equilibres dont il va etre question ici, sont des equilibres 
partiels par excellence. 
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Chapitre I- Ma re he et asymetrie de 1" information 



Definition : La nolion de marche fait reference a I'interaction de tous les 
achetcurs et vendeurs potentiels impliqucs dans la production, la vente, ou 
I'achat d'un produit ou d'un service particulier. Un marche est ie lieu de 
rencontre entre I'offre (quantite de biens ou services disponiblc sur un 
marche) et la demande (quantite de biens ou services desiree sur un marche). 
II existe plusieurs types de marches et plusieurs echelles: locale, nationale, 
international es. 

Le schema de Tequilibrc Producteur-Consommatcur: 

Consommateur » Structure de » Fonction de 

(Menages) consommation demande . 

4 
Prix et quantite 

Producteur *. Combinaison de ► Fonction 

(Entreprises) facteurs de production d'offre 

1.1. La loi dc la demande ct dc Poffrc 

La loi de la demande et de I'offre (ou modele de I'offre et de la demande) 
constitue la base de la determination des prix des biens et services dans une 
economie de marche. Elle suppose que. pour un produit donne, Toffre et la 
demande varient en fonction des prix. Par la confrontation de I'offre et de la 
demande un prix d'equilibre et une quantite d'equilibre seront determines. 
Done, le marche permet de rendre coherent Tensemble des decisions 
individuellcs d'offre et dc demande. Ces decisions vont s'ajustcr grace au 
mecanisme des prix. 
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Les marches sont interdependants. Par leur interaction, l'equilibre particl 
obtenu sur un marche .specifique cntrainc la modification dc l'equilibre 
general sur I'ensemble des marches. 



La 



concurrence 



> Les conditions de la Concurrence pure et parfaite (CPP) : 

- atomicite des offres et demandes: les acheteurs et les vendeurs 
sont suffisamment nombreux et de taille reduite pour qu'aucune 
decision indi viduelle ne puisse agir sur les conditions du marche ; 

- homogencite du produit: qui exprime le fait que tous les produits 
offerts sur le marche par les differents vendeurs sont juges 
strictcment identiques par les acheteurs. 

- transparence du marche: chaque participant peut a tout moment 
connaitre le prix et les quantitds offertes et demandees d'un bien ou 
service sur le marche; 

- fluidite du marche: mobilite totale des produits et des facteurs de 
production sur le march6; libre entree et sortie des entreprises sur un 
marche; 

> La concurrence dans la realite : 

Dans la realite, cette concurrence est irnparfaite car I 'information a un cout et 
la concurrence entre firmes occulte une partie de cette information. 

Pour etre efficace, un marche organise doit satisfaire a certaines conditions, 
dont la facilite et la rapidite des transactions, et la disponibilite de 
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reformation et la transparence, qui doivent permettre cTacceder librement & 
unites les informations propres aux differcntes activites. 

Lc monopole 

C'cst le cas d'un offreur unique en presence d'une multitude dc demandeurs. 

- De nombreuses situations peuvent entrainer un monopole : 
innovation entraTnant un brevet, possession d'une source de matieres 

premieres, decision d'un Etat ; 

- Un monopole ne pcut exister qu'en P absence d'un substitut au 

produit. 
L'oligopole 

Mise en presence d'un petit nombrc de vendeurs face a unc multitude 
d'achcteurs. 

En situation d'oligopole, chaque cntreprise se trouve en situation 
d'interdependancc compte tenu du nombre restreint de vendeurs ; chaque 
entreprise influence alors directement la situation des autres et doit, elle- 
meme, tenir compte du comportement des autres vendeurs pour etablir sa 
proprc politique de prix. 

Deux attitudes essentielles peuvent prevaloir en situation d'oligopole : 

- Comportement d'entente (oligopole en patx) : coordination plus ou 
moins importante des politiques menees par les entreprises : accords 
sur les prix, les conditions d'approvisionnement. 
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- Compoitement de rivalite (oligopole de combat) : chaque entreprise 
agit isolement en toute indcpendance et mene une politique de prix 
agressive en vue de conquerir la clientele du marche. 

La concurrence monopolist iq ur 

Sur ce type de marche il existe un grand nombre de vendeurs, ou chacun tente 
de differencier son produit pour le rendre unique. Cela passe par la publicity 
le marketing, la promotion des marques, etc. 

1.1.1. La courbc de demande 

Lc modele dc ba.se de la demande specifie que la quantite demandee (D.) d'un 
bien X depend de son prix (p x ), du revenu du consommateur (R). du prix des 
biens substitute et complements ( Pi ), des preferences des consommateurs (T) 
et du nombre de consommateurs potentiels sur le marche (N). Done, 

D„=f (p„ R, T, p h N). 
La forme simplified de I'equation de demande est : 

D«=f(p,) 

L'equation lineairc de cette fonction est : 

D, = (ax p.) + b 

Avec a < 0. C'est la pente de cettc droite. 

La fonction inverse de la fonction de demande esl : 

P« = g (DJ = (D, /a) - b/a 
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Graphique 1 : La courhc dc dcmandc 



Prix par unite ! p* 



P 2 




q 2 qi quontite par periode de temps 



a)- Proprictcs dc la courbe dc la dcmandc 

/ Les courbes de la demande des biens. services et inpuls ont une penic 
negative (descendante): la relation inverse qui lie les prix aux quantiles 

illustre la loi dc la dcmandc 
/ Une courbe de demande pour un produit doit conccrner une periode 

particuliere: 

• Quand Ic prix d'un bicn change, tandis que les aulies factcurs qui 
affectent la consommation ont ete tenus constants, la quantitc 
demandee fluctuc en reponse 5 ce changement. la quantite demandee 
se deplace le long de la courbe dc demande: 

V Quand les autrcs facteurs varient, e'est la courbe enticrc dc la 
dcmandc qui sc deplace (a droite ou a gauche). 

Ces variations peuvent etre dues notamment : 

• & ('augmentation des revenus des consommateurs. Dans ce cas, la 
relation cntrc le revenu ct la demande depend dc la nature des 
produits ; 
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• a la variation des prix des biens proches de ce bien. soil des biens 
substituables ou complements: 

• au changement des preferences des consommateurs. 

Oaphicrue 2 : decalage dc la courhe de In ri p man dc siuk Prffej ^ , a 
variation d autres factcurs 



Pnx par unite : 




quantite 



1.1.2. La courbe dc I'olTre 

Selon la loi dc rolTrc. plus le prix d'un bien augmenlc. plus la quantile 
produite par les entreprises augmenie. Ce.te relation est valablc sculemcnt si 
les autres facteurs qui affecten. les decisions de ces entreprises ne changent 
pas en meme temps que le prix du bien en question. 

La quantite que les firmes offrent a la vente depend principalement de la 
technology utilisec pour produire le bien en question, du cout des inputs et 
leur productivity des anticipations des entrepreneurs, du management, des 
relations du travail, et bien entendu du prix du bien en question. 

La courbe d'of-fre represenlc I'effet du prix sur la quantite que les entreprises 
produisent ct offrent a la ventc. 
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La fonction de I'offre (« supply », note* S) est done fonction des prix, soit: 

S = f(p») 
L' equation lineaire de cette fonction est : 

S, = (a x p.) + (1 
Avec a > ; a represente la pente de cette droite. 

La fonction inverse de la fonction d'offre est : 

p, = g(S,) = (S,/a)-p/a 



Graphiaue 3 : La courbe de 1'offre 
Prix par unite : p» 








qi 



q 2 qucntite par periode de temps 



a)- Proprietes de la courbe d'ofFre 

• La courbe d'offre du marche est une courbe ascendante => «rindustrie»> 
produira plus quand le prix est plus 6leve; mais, il faut noter egalement 
que les coOts unitaires de production varient quand le nombre d'unites 

produites s'accrott ; 

• Elle represente les possibilites alternatives pour une memc periode 

donnce ; 
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* Quand le prix de vente du produit varic (les autres facteurs sont 
tenus constants). la quantite fournie change en reponse a la variation du 
prix. II se produit alors un mouvemcnt 1c long de la courbe d'offre; 

' Quand les autres facteurs qui affcctent 1'output varient, cest la 
courbe d'offre qui se dgplace. On peut distinguer notamment : 

• 1'cffet d"un progres entrainant un changement technologique; 

• l'effet des conditions d'offre des inputs (travail, energie.. .). et de 
la variation de leurs prix. 

Graphique 4 : Les variat ions de la cnurbc d 'ofTre r C as lineairc) 



Prix 



P 2 



P. 



/ 



V 



<Ji <te q3 



<?4 



quantite 



1.2. Determination du prix d'equilibrc 

Quand les courbes de demande et d'offre sont representees sur un meme 
graphique. Ie point d'intersection entre les deux courbes determinent le prix 
d'equilibre. 
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Ce concept d'equilibre correspond au court terme. II signific qu'il n'cxistc 
aucune tendance pour que le prix ou la quantite change tanl que les conditions 
du marche ne changcnt pas. 

Graohiquc 5: L'cxccs de demand e et Kexces d'offre 



1 


« 




Prix 




XS 


Pa 


^v ^ — 




P 2 






P, 








y 4 


XD 






qi 



92 



93 



quantite 



Interpretation: 

Le graphique ci-dessus nous donne deux situations: XD represcnte Cexces de 

demande, el XS represente I'exces d' off re. 

L'unc ou T autre de ces 2 situations va exercer une influence sur le prix 

jusqu'a ce qu'il atteigne le prix cTequilibre oil D = S. 

La position d'equilibre changera chaque fois que les courbes de la demande ou 
de l'offrc se deplacent. et par consequent, les marches s'ajustent 
conlinuel lenient vers l'cquilibre. 

1.2.1. L'ajustcmcnt aux changements de la dcmandc ou dc I'ofTrc 

L'application la plus commune du modcle de I'offre et de la demande consistc 
a cxpliqucr ou prevoir comment le changement des conditions du marche 
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affecie t-il le prix et I'output. (On considftre, pour simplifies des fonctions 
d 'offre et de demandc lincaires). 

a)- Augmentation de la demande 

Graphique 6 : Lcs variations de la cour b c de demandc (offre constant^ 



Prix du bien X 




qi 9z 93 



quantite 



Interpretation : 



Quand la demande augmente e'est-a-dire passe de D a D' avec offre constante 
(S). U demande se deplace vers la droiie et en haussc done on a une 
augmentation de la demande. 

b)- Augmentation de PofTrc 

Graphique 7 : Les variations de la courhe H- ff rc (demande mn*t» n i» } 

Prix de X 




<Jl <?2 



quantite 
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Interpretation : 

Quand l'offrc passe de S a S' avec demandc constante. Toffre se deplacc vers 
la droite mais en bas done on a une augmentation de Toffrc.. 

1.3 Marche des actifs : 1c marche boursier 

Dans le cadre du marche boursier. la loi de Toffre et de la demandc s'applique 
particulifcrement bien. Les produits sur lequel les transactions vont porter sont 
des valeurs mobilises' ou des contrats a terme 2 . La demande emane des 
detenteurs de capitaux souhaitant acquerir des valeurs mobilieres. et Toffre 
emane des detenteurs de valeurs mobilieres desirant obtenir des capitaux. 
L'offrc et la demande de valeurs mobilieres doivent etre suffisantes pour 
satisfaire h la condition de liauidite 



1 Les valors mobilises sont des papier* - valeurs que Ton peut negocier sur on marche regul.er ei qui sont 
gdneraicurs dc revenus. Cela comprend les aciions. les obligations et lands de placement. D un pom. de vue 
juridique. «som papiers-valeurs lous les litres auxquck un droit est incorpore d'une maniere telle qu .1 son 
irnpoNsible de le faire valoir ou dele transferer independammentdu litre-. 

: Les comrais 1 lerme nermettent de ncgocier aujourd'hui la vente ou l'achat dans Ic ftinir d un pnxluit 
quclconque. a litre determine Ce BOM des produit* derivfe tsans doutc les plus simples), puisquc leur pnx va 
dependre dc revolution des prix au comptarit du bien sur lequel ils portent 

Le negoce a lerme esi d'existence ancienne. et n'esi pas ne" sur les marches financiers. Dc tons temps, cs 
producieurs el les utilisatcurs de matieres premieres et de produiLs agricolo ont voulu se garanur conire des 
fluctuations brutales des prix. Prenons un exemple : vous etc* agnculteur. producteurs de ble. La rccoltc se fait 
en ete. mais les ventes n'auront lieu qu'en aulomne. Le bl£ se mule aujourcrhui sur le marchS au compiant a 
USD 1000 la tonne. Au prix aciuel. vous save* combicn vaut voire reeolte ; cc que vous ignore*, c est le pnx 
auquel vous pourrez vendre cette recolie dans 3 mols. Pour eviter de pcidre de 1'afgcni si les pnx venaienl ft 
connailre une chulc inaitendue. vous pouvcz vous entendre aujourd'hui avec un acheteur pour 1" vente voire 
Die dans BOb mois a un prix que vous fixez des nontenant tprix forward), par exemple USD 1 1000. Dans ce 
cas. il est clair que le vendeur (vous) et I'acheieur ont des besoins different* : vous voulez vous garant.r conire 
une baisse de prix. alors que I'acheieur souhaite se proteger contre une hausse de prix . 

La deux formes principles de contrats a terme sont les centrals forwards <lc contrat forward est le noun 
anglais du contrat a lerme. Ccst un engagement ferme a vendre ou acheter un bein quclconque (appelt acuf 
sous-iacent). dans un d£lai et a un prix (prix forward, fix* aujourd'hui par les deux panics. Les contrats 
forwards sont did dc girt a gre. car .Is som concius de maniere individuelle enire facheteur et le vendeur. pour 
repondre a leurs be*oms particulierv lis ne sont pas COC& en bour>c). ct les contrats futures ties contrat, futures 
sont des engagements femes a livrvr I terme un actif quelconquc. lis fonct.onnent sur le meme pr.nc.pc que les 
contrats forward. U calcul de leur prix theorique s-effectue de la meme maniere pour les deux formes dc 
contrats). Tous deux representent des engagements tones de livrer a echeance I'aaif sur lequel lb portent). 
J U liquidiic caracicrise un marche" sur lequel il evl possible d'echanger rapidemcnt tin grand noinnre de times 
sans qu'il y ait de fortes differences au niveau des prix. 
Un litre sera dil liquide s'il est facilcmcnt disponible -a l'achat ou i la vente- au pnx souhatte. 
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Afin de satisfaire a la condition de transparence pour le negoce boursier. il 
s'agit essentiellement d'avoir acces a reformation relative aux prix payes. au 
volume de negoce. aux cours acheteurs et vendeurs. et aux informations sur 
les societes cotees en bourse. 

Les actions sont essentiellement des litres donnant droit a des flux d'argent a 
venir, sous forme de dividendes' pendant la detention du titre. et de gains (ou 
de pertes...) en capital a la revente. Cest l'ensemble de ces flux, escompte* 
(cest-a-dire ramenes a leur valeur actuclle) au taux de rendement exige par les 
investisseurs, qui va determiner le prix auquel va se trailer une action 
aujourd'hui. 

Execs d'ofTre 

Un exces d'offre sur la demande de valeurs mobilises se traduit par une 
baisse des cours. En effei. si pour un prix donne les detenteurs d'un titre X 
n'arrivent pas a trouver d'acheteurs. ils seront contraints de proposer le titre a 
un prix inferieur pour pouvoir le vendre. 

Exces de demande 

Un exces de demande sur Toffre de valeurs mobilises se traduit par une 
augmentation des cours. En effet, si pour un prix donne les demandeurs du 
titre X sont trop nombreux par rapport aux litres disponibles. le prix du titre en 



• U dividende cm la pan du benefice net de la socieie qui revieni a Attic acnon Flic est fofc „„ e conseil 

adm 1 n„ 1 ra I ,on e. « raH ■ i Tapprobanon de Fassemble g^nerale. Lc dividend* es. ve s / ^ Uem k' 

variables selon les pays, en fonction (fa dales de bouclemcm des compies. '"Wrvallts 
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question augmentera jusqu'a ce qu'il y ait suffisamment de demandeurs qui se 
soieni retires. 

Marche primaire 

- 
Le marche primaire met en relation les cntrcpriscs dcsircux d'obtenir des 

capitaux et les investisseurs desircux d'en placer. C'est sur ce marche que 
prcnnent place les emissions de nouveaux titres. 

Representation schematique du marche primaire 



F.mrcprises cmetteni des litres bourse placcnl leurs excedent investisseurs 

► < 

pour se financcr de Liquiditc 



Marche secondaire 

Le marche secondaire met en relation entre cux des investisseurs desireux 
d'acheter ou de vendre des titres preaiablcmcnt emis sur le marche primaire 

Representation schematique du marche secondaire 

Entrcpriscs vendent les litres bourse achelenl les titres investisseurs 



4- 



(rccuperenl leur (placcnl leur excedent 

invcstLsscmcnl initial) dc liquiditc) 
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Etudes decas : 

> Le marche conduit-il a unc utilisation efficacc des ressources ? 
Gaspillage ? -> Peut-on. faui-il reglementer le fonctionnement du marche ? 
Comment Oablir des regies de gestion pour les entreprises publiques ? 
Comment prendre en compte les effets externes ? 

* exeraple d'effet externe : pollution, construction (non rentable) d'un 
hopital... 

* input ; entree (matiere premiere...) 
Output : sortie (produits finis...). 

> Le principe de la regulation par le marche s-applique t-il parfaitement au 
marche boursier ? justifier vos reponses ? 

> Quel est Timpact de la reglementation des prix par I'Etat ? 
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Chapitre 2 - Les marches de concurrence pure et parfaitc 

Le modele dc la Concurrence Pure et Parfaitc (CPP) esl le module ideal-type 
de la micro-economic standard. II represente. certes. le cas iddal ou les 
individus peuvent se cornporter d'une maniere librc dans un marche sans 
obstacles aux echanges ni a Texcrcice des activites economiques. Grace a la 
main invisible du march6. une harmonie se d<5gage des interactions entre les 
differents individus. 

Le modele de la Concurrence Pure et Parfaite permet d'aboutir a des 
conclusions normatives (« voila comment Ics choses devrons etre » ou « voila 
ce qu'il taut faire »). 

En effet. le modele de la Concurrence Pure et Parfaite esl vu ici commc un 
modele de reference ou un grand nombre de demandeurs - achcteurs est 
confronte a un nombre d'offreurs - vendeurs, sans qu'aucun intervenant ne 
dispose d*un pouvoir de domination sur ce march6. 

Dans cette situation on peut distinguer entrc Tequilibre du marche et 
1'cquilibre de Tentrcprise. Dans chaque cas. Tequilibre est etabli soit a court 
terme. soit a long terme. 

Une fois precisees les hypotheses de la CPP. la demarche consiste a definir 
d'abord la notion de prix d'equilibre du marche. 

Cest ce prix qui va sMmposer a Tentreprise qui penetre ce marche. pour elle. 
le prix est une variable exogene. L'entrepreneur est considere comme un 
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I « price taker » (preneur de prix ». Ici. le marche est souverain ; Padaptation de 

l J'entreprise s'effectue par les quantity. 

I 

2.1. Les conditions dc la Concurrence Pure et Partake 

On distingue traditionnellement les conditions (hypotheses) relatives a la 
« purete >» et celle relatives a la « perfection » de la concurrence. 

2.1.1. Les conditions de purete 

Ces conditions sont ail nombre de trois, a savoir : 

1° I'atomicite du marche qui se caracterise par un grand nombre d'acheteurs et 
de vendeurs egaux entre eux et de dimensions assez petites. afm qu'ils nc 
puisent exercer aucune action volontaire sur les prix. 

2° I'homogeneite des produits. qui exprime le fait que tous les produits offerts 
sur le marche par les different* vendeurs sont juges strictement identiques par 
les acheteurs. 

3° la libre enlrde dans la branche, qui. signifie qu'il n^existe aucune barriere a 
1" entree dans la branche de nouveaux producteurs - vendeurs. 

2.1.2. Les conditions dc perfection 

La concurrence pure est dite parfaite quand sont realisees les deux conditions 
suivantes : 

1° la parfaite transparence du marche, c'est-a-dire que tous les intervenants 
sont parfaitement informees sur tous les facteurs significatifs du marche. 
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T la parfaite mobilite des facteurs de production, qui se traduit par le fait que \ 

ces facteurs peuvent etre transfers sans obstacles et sans delias d'unc unite de ] 

production a une autre, et/ou d'une branchc a une autre. j 

- 

L ensemble de ces hypotheses implique Tunicite et la stabilite de l'equilibre. 
De cet 6quilibre. il se degage un prix unique. En cas de desequilibre. il y a une 
force automatique. des mdeanismes spontanea et naturels du marchc qui 
retablissent l'equilibre grace a la flexibilitc des prix. 

2.2. Le fonctionnement du marche dc Concurrence Pure ct parfaite (CPP) 

Cc fonctionnement est etudie differemment. selon quon se silue en courtc ou 
en longue periodc. 

2.2.1. Le fonctionnement du marchc dc CPP en courtc periodc 
a)- L'equilibre du marchc 

Cet equilibre est obtenu lorsque Toffrc et la demande sont egales. 

a-1)- Le prix d'cquilibre 

Le prix d'equilibre du marche est determine par la position des courbes 
respectives de la demande et de Toffre totales sur le marche. 

Si Ton considere les formes « normales » de ces deux courbes. qui sont de 
penles opposees, leur point d' intersection E est unique. C'est ce point qui 
represente le prix d'equilibre instantane du marche (figurc8). 
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Graphioue 8 : Le prix d'equilihre du marrhn de CPP 



Prix 




Qe Quant itc 

Interpretation : 

fequilibre du marche est stable, puisque des « forces spontanea >, tentent 
toujours de ramener le niveau du prix a la siiuation d'equilibre chaquc fois 
qu'ils'enecarte. 

Ce prix d-equilibre du marche sen de reference pour les decisions 
individuelles des agents economiques int&ess&s pa.- I'&hange du bien 
concerne (figure 8). 

Graphique 9 : Les mix ri 'frp iilibre et les decisions des « P entc 

Pri * p "** Prjx 




Q q 

(a) Consommateur (i) (b) Marche 
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(c) Producteur 
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a.2)- Lcs surplus des agents cconomiqucs 

La determination du prix d'equilibre du march* permet de ddgager deux 
notions qui interessent les agents economiques : « le surplus du 
consommateur » et le « surplus du producteur ». 

Le surplus du consommateur 

D'aprfcs leur courbe de demande, les acheteurs qui etaient disposes a payer des 
prix plus Aleves que le prix d'equilibre. realisent une « rente >> egale a la 
difference entre les prix qu'ils etaient disposes a payer et ce prix d'equilibre. 

Cette difference est appelee « le surplus du consommateur » (figure 10) 
Le surplus du producteur 

De la meme maniere, on appelle « surplus du producteur » la rente, ou le gain, 
que les offreurs ont le sentiment de realises en vendant leur production au prix 
d'equilibre du marche, alors qu'ils etaient prets a vendrc h un prix inferieur 
selon leur courbe d'offre (figure 10). 
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Graphiquc 10 : Le surp lus des agents economiaues 

Prixt 

O(P) 




Qe Quantity 

Surplus du consommateur = (P E P D E) ; Surplus du produeteur = (P E P G E) 



b)- L'equilibre de Kent reprise en courte periode 

Une fois le prix d'equilibre ftabli sur le marche d'un produit, toute entreprise 
qui veut vendre sur ce marche, doit s'y adapter pour r&Iiser son 6quilibre. 
Puisque Tentreprise en question n'a aucune influence sur le niveau du prix 
(hypothese d'atomicitf), cette adaptation ne peut se faire qu'a travers les couts 
et done par les quantites offertes. 

II s'agit ici de d^gager la production d^quilibre qui permet | I'entrcprise de 
r6aliser un profit maximum, compte tenu du prix. 



33 



>€ETlttJP 



.com 



b.l )- Determination graphique (figure 11) 



Graphiquc 11 : L'cciuilihre dc rentreprisc e n situation dc CPP 








Qm 



Interpretation 

P M : e'est le prix du marche. variable exogene qui s'impose a rentreprisc. II 
est represent par une droite parallele a I "axe des abscisses : il represente la 
courbe de demande de renlreprise. 

Q N1 : e'est le volume de production qui maximise !e profit de rentreprisc. il est 

determine par Tintersection de la droite du prix et de la panic croissante de la 

courbe du cout marginal. 

MM, : e'est le profit moyen (ou unitaire) de Tentreprise. car : 

MMi= MQm-M|Q m = Prix - coul Moyen= Rccette Moyennc - Cout Moyen. 

P,P M MM, : e'est le profit total maximum de l'entreprise (rectangle du profit). 

En effet : 

OP M MQ Nr OP,M 1 Q NI = Recette lotale (chiffre d'at'faire) - cout total. 
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Po : c'est le prix en dcssous duquel I* off re dc I'entrcprise sera nulle. puisqu'il 
correspond au minimum du cout moyen dc rentrcprise : c'est le seuil de 
fermeture de lentreprise. 

DIP) : la demande de I'entrcprise est hori/oniale car 1'enlreprise est de laille 
nomiale. ne peut agir sur les prix. La variation des quantites n'a aucune 
incidence sur les prix. 

Ainsi. le profit de Pentreprise sera maximum pour une quantite produile (Qm) 
qui permet legalisation du cout marginal (Cma) ct du prix du marche (P M ). 

I). 2 1- Determination analytiquc 

Le profit total ( n ) de l'entreprise resulte done de la difference entre sa recctte 
totalc (RT). e'est-a-dire son chiffre d' affaire et son cout total (CT). 

Si P est le prix de venic du produil sur le marche. et Q la quantite produite et 
vendue. V equation du profit total s'ecrit : 

ri =RT-CT=PQ-«Q) 

Lc profit ( II ) est maximum si la dcrivec premiere de sa fonciion par rapport a 

Q est nullc ( — =0 ; condition du T r ordre) ct sa dcrivee sccondc est negative 
(ilD.^0 ; condition du 2 em ordre). 
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b.2.1)- Conditions du lerordre : 



^H =0 => P-f(Q)=0 ; soit P = T(Q), ou encore ; P = Cma 



b.2.2)- Conditions du 2em ordre 






f 2 (Q> 

a<? 



<0 =>f(Q)>0 



La pente de la courbe du cout marginal doit etre positive, cela veut dire que la 
courbe du cout marginal doit etre croissantc au niveau de production 
correspondant au profit maximum. 



NB: 



RT = p.q =3 le produit de la quantity vendue (q) par le prix du marche (q) 



RM= — = p => recette totale divis6e par la quantity produite, elle n'est autre 
que le prix du marche. 



Rm = ™L => variation de la RT, due a une variation infiniment petite de 

dq 
la quantity vendue, elle n'est autre que le prix du marchd. 
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Conclusion : dans la situation d'un marche de concurrence pure et parfaite 
(CPP). la regie de maximisation du profit impose a I'entreprise le choix d'un 
niveau de production pour lequel le cout marginal croissant est egal au prix du 
marche, soit : 

Cma=P 

Remarque 

En CPP, et en courte periode. le prix est une donnee du marche. Ce prix 
represente pour I'entreprise a la fois RM et la Rma. On a alors l'egalitd : 

Cma= P= RM= Rma 
2.2.2. Le fonctionnement du marche de CPP en longue periode 

En courte periode, le prix du marche n'assure pas le meme profit a toutes les 
entreprises. vu qu'elles ne travaillent pas dans les memes conditions (les couts 
sont differents). II y a done des entreprises qui realisent un profit ou plutot un 
superprofit ou ce qu'on appelle un profit anormal ; il y a aussi des entreprises 
qui vont realiser des penes. 

Grace a I'hypothese de libre entree et libre sortie, certaines entreprises vont 
quitter le marche, d'autres vont y arriver. Cette dynamique aboulit au resultat 
suivant: toutes les entreprises sont amener a travailler dans les memes 
conditions et a produire avec un profit nul. 

Ainsi en longue periode tous les facteurs sont variables. Les conditions 
d'equilibre changent egalement. 
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a)- L'cquilibre du marchc 

En longuc pcriode. Ics courbcs de demande et d'offrc changent de positions 
relatives, cc qui entraine un deplacement du point d'equilibre. representant le 
prix d'equilibre du marche (figure 1 2). 
Graffhiciue 12 : l/ctiuilihrc du marchc en lo npuc pcriode 



Prix 



(a) 




Qoo QqI Quant, tc 




QbO Qbl 



Quantite 



(a) deplacement de la demande ; (b) deplacement dc ftttN 

> Sur lc graphique (a), figure 12. on voit que pour une offre fixe (O). la 
demande s'esi deplacee de D n a D,. Ce deplacement pcut resultcr d*un 
changement au niveau du revenu ou des habitudes de consommation, par 
exemple. 

Le defacement de la courbe de demande vers la droit (hausse) entraine une 
hausse du prix d'equilibre de Pao a Pal. L'equilibre du marchc. quani a lui, 
passe de la situation de Eao a la situation Eal . 



> las 



situation representee sur lc graphc (b). figure 12. montre un deplacement 
de I offre vers la droite (hausse) pour une demande fixe (D). 



5S 
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[/augmentation de loffre ainsi representee pout rcsulter d'un changement au 
niveau des techniques de production, par cxemple. ou de Tentree de nouvelles 
entreprises sur le marche. Cette augmentation de i'offre entratne unc baissc du 
prix d'equilibre de Pb a Pb„ le point d'equilibre du marche passe de Eb a 



Eb,. 



L'entreprise qui vend son produit sur ce marche. doit sadapler a ces 
chungements de situations si elle veut s'y maintenir. 

b)- I/equilibre de l'entreprise 

faction de I'enireprisc se repercute sur le marche au niveau de roffre. La 
firme choisit la taille optimale de ses equipements lui permettant de minimiser 
ses couts de longuc pcriode. 

On rappellera. ici. que la courbe de cout moyen de longuc periode est 
representee par la « courbe - enveloppc » dc I'ensemble des courbes de couts 
moyens des courtes periodes succcssives. 

L'entreprise maximise son profit total en produisant et en vendant une 
quantite teHc que son coiil marginal de longue pcriode soil egale au prix 
d'equilibre du marche. 
Cette situation peut Cure illustrce graphiquement (figure 13) 
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r.raphioue 13 : L'eauilibre de Pentrepris e en CPP ct en longue periode 

Prix t 



Cout 




Quant ite 



A long terme les entreprises qui sont en difficulte peuvent disparaitre alors que 
d'autres apparaissent dans les secteurs plus attractifs. Chaque fois qu'il y de 
nouvelles entreprises, elles augmentent l'offre. faisant baisser le prix et 
entrainant le depart des entreprises deficitaires. 

Ce mouvement d'entrees et de sorties se prolonge jusqu'au moment ou le 
profit devient nul pour toutes les entreprises. Celles-ci presentent alors des 
courbes de coQt identiques. L'equilibre du marche S -exprime ainsi sous forme 
d'egalite entre le prix et les couts moyen et marginal pour chaque entreprise. 

P = CM = Cm 

2.3. Les limites de la situation de CPP 

La situation d'equilibre decrite pr6c6demment n'est pas durable en raison de 
la dynamique de fonctionnement des entreprises. 
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En effet, en vue d'ameliorer leur productivity, certaines entreprises se 
modernisent el on assiste h f apparition d'entreprises plus m(xlernes et mieux 
organ i sees que d' autres. 

La situation de CPP commence h rencontrer des limites au moins pour trois 
raisons : 

1° inegalite de productivity entre les entreprises : 

Les entreprises plus modernes ameliorent leur productivity ekrealisent des 

superprofits. Elles deviennent plus puissantes sur le marche par rapport aux 

autres entreprises qui n'arrivent pas a se mettre au niveau de la competitivite. 

2° comportement dynamique et anticipation des entreprises : 

Les entreprises modernes deviennent plus dynamiques sur le marche et font 

leurs previsions en prenant en consideration les anticipations. 

3° deviation de la condition d'atomicite 

Vu le grand nombre d'entreprises qui interviennent sur le marche, 
Tenvironnement devient difficile h connaitre par Tentrepreneur qui va prendre 
des risques dans Tincertitude. Pour reduire rincertitude, I'entrepreneur va agir 
sur son environnement pour la transformer et 1* adapter a son objectif de 
maximisation du profit. II aura tendance a rendre le marche imparfait et par 
consequence, la concurrence devient imparfaite. 

Certaines entreprises peuvent devenir plus puissantes que les autres et dominer 
toutes seules le marche de leur produit. On se trouve devant des situations de 
« monopole » que nous proposons d'analyser dans le chapitrc suivant. 
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Glossaire (Glossary) 

Equilibrc partiel {partial equilibrium) ; equilibrc qui sc realise entre les offres 
et les demandes sur un seul marche. Cet equilibrc concerne done un seul bien. 
Ce type d'equilibre dit isole. suppose que I'equilibre est realise, U'une maniferc 
automatique, sur d'autres marches. 

Equilibrc general {general equilibrium) : c'esl I'equilibre qui ticnl comptc de 
la realisation de I'equilibre sur tous les marches. II existe done une certainc 
interaction entre les differents marches ct par consequent entre les differents 

agents operant sur ce marche. 

Concurrence pure et parfaite (perfy eci competition): c*est un type de 
concurrence qui suppose cgal la taille des entrcprises operant sur un marche ; 
aucune de ces dernieres ne peut agir sur Lc prix du marche ; elle est au 
contraire « preneur de prix » {price taker). 

Ktude dc cas : 



> 



Pour quclles raisons les conditions de la concurrence pure et parfaite ne 
sont - elles pas respectees dans nos economies ? (justifier vos reponses 
avec des exemples). 
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Resume : 

Us marches de CPP sont caracterises par ia presence cfun grand nombre de 
vendeurs face a un grand nombre d'acheteurs de produits homogenes. 

Us conditions de CPP sont aii nombre de 5 : 

1. atomicite- du marche. OU petites dimensions des intervenants 

2. homogencite du produit. ou produits identiques. 

3. libre entree dans la branche, ou pas dc barrieres a I'entre. 

4. parfaile transparence du marche. ou information parfaite des acheteurs. 

5. parfaite mobilite des facteurs de production. 

I-equilibre du marche est obtenu lorsque Toftre el la demande qui 
s'expriment sur ce marche sont egales. 

Le prix d'cquilibre du marche <p MJ . ainsi obte nu. s ' impose a tous les 
intervenants : e'est une variable exogene poureux. 

L-cntreprise qui veut vendre sur ce marche. ne pcut realiser son equilibre 
quen s-y adapiant par les quantites offenes. L'entreprcneurs. dans ce cas. est 
un « preneur de prix » (Price Taker). 



L-equilibre de lentreprise est realise (maximum de profit) quand elle vend - 
ce marche une quantite (Q M > telle que son coQt marginal (Cma.) soil egal 
prix du marche (P M ). 



sur 

au 



Cma=P 



M 
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Le prix total (n,) de I'entreprise est obtenu en multipliant le profit unitaire (P- 

CM) par la quantite vendue. 

n = Q M (P-CM) 

Lorsque le prix du marche est infeiieur au minimum du cout moyen 
(PM<minimum CM), rentreprise ne realise plus de profit, die n'offre plus sur 
ce marche, elle atteint son seuil de fermeture. 

En longue periode. I' entree de nouvelles entreprises sur le marche (tant qu'il y 
a profit) va entrainer une augmentation de 1'offre et done une baisse du prix du 
marche. 

L'equilibre sera atteint quand. le prix du marchd baisse jusqu'au minimum du 
cout moyen de longue periode (CM LP ) ou il est egal au cout marginal de 
longue periode (Cmau.) ; dans ce cas le profit est nul. 

CmaLP = PM = CMLP 
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Chapitre 3 - L'asymetrie de L'information 

Ce chapitre relate une revue de litterature r6cente sur Teconomie de 
rinformation notamment les deux types d'asymetries d' information : la 
selection adverse et I'alea moral. La theorie adverse a ete d^couverte par 
Akerlof et developpee par un certain nombre d'auteurs (Stigliiz, Hammond, 
Spence, Laffont, Guesnerie, Tirole, Maskin, Rochet, etc.) dans le sillage de 
Feconomie de V information, des incitations et des contrats. L'objectif 
essentiel de cette theone est bas£ sur les asymetries informationnelles qui 
peuvent exister entre deux contractants ou plus et qui portent sur la 
caracteristique (information) attribute a la partie informee (I* Agent). La partie 
nor informee (le Principal) est obligee d'entrer dans un jeu d'incilation si elle 
veui que le type de I' Agent soit revile. 

Notre objectif dans ce chapitre est done de mettre L' accent sur ces deux types 
d'asymetries d'information : la selection adverse et Talea moral. 

3.1 Au-dela du modele de CPP, l'asymetrie de ('information 

L' analyse economique n6odassique se caracterise par un raisonnement base 
sur le calcul a la marge (nanometrique ou plutot infinitesimal 5 ) et le paradigme 
de reference sur lequel elle est bas& est celui de Tequilibre general 
concurrentiel ou les preferences des agents £conomiques sont parfaitement 
decentralisees et ou 1' information est parfaitement gratuitement disponible. 



5 Les preferences dc 1'agcnt soni msaturables. La recherche d'une .satisfaction meilleure rote J'attrait essentiel 

<le tout agent dconomique. 
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Les hypotheses de realisation de cet equilibre concurrcntiel sont en principe au 

nombre de quatre : 

■ Tatomicite des offreurs et des demandcurs qui n'ont individuellement aucun 
pouvoir, ni de negociation. ni d' influence sur le processus de formation des 
prix sur le marche ; 

■ Thomogeneite des produits et des services offerts sur ce marche ; 

■ les transactions sur ce marche. entree et sortie, mobilite des individus et des 
facleurs sont libres ct decentralisecs ; 

■ la perfection, la disponibilile et ia gratuite de reformation sont assurees : les 
offreurs oni des fonctions de production identiques ; les consornmateurs sont 
parfaitement informes des caracterisliques des biens et services ct des 
conditions de leur mise en vente sur le marche. 

Deux questions fondamcntalcs s'imposent quant a rexistence et la stabilitc dc 
cet equilibre dit concurrcntiel ; Tune a trait a la statique comparative et Tautre 

a trait a un probleme de dynomique : 

■ suite a des modifications des variables exogdnes au prix affiche, cxiste-t-il 
un autre equilibre el comment peut-on le staler par rapport a I'equilibre 

initial ? 

■ est-il certain de rejoindre toutes choses egales par ailleurs, dans le temps, ce 

nouvel equilibre et comment ? 

La reponse a la premiere question suppose que les modifications apportees a 
ces variables exogenes soient suffisamment petites atln d'approcher la 
variation consecutive du prix d'equilibre par une differenticUe ulp' ), 

La reponse a la seconde question exige de poser une hypothese dynamique 
d"ajustement des prix ou des quantites en situation de desequilibre. Par 
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consequent, il esl necessaire de posluler I'hypothesc general e d'ajustement par 
les prix de Walras qui consistc a admcttre que le prix du marche reagit a tout 
desequilibre entre les quantites offertes et demandees. 

Selon Wairas, les marches sont a Tequilibre si pour chaquc bien ou service la 
demande totale est egale a I'offre totale e'est-a-dire. a la production nette 
totale i (qui peul etre pour chaque offreur r positive si z' = <</, -v, ) >0 ou 

negative si -; = <</, - v,)< 0, avec/ = 1 n f plus la dotation initiale. 

[/existence et la stabilite thdoriques de I'equilibre walrasien permcttent le 
passage de r economic positive vers reconomie normative e'est-a-dirc. de 
Tequilibre vers son optimum. Le critere qui pcrmct ce passage est la regie 
d'unanimite : une allocation quelconque sera mcilleure et preferee a toutes les 
autres si tout le monde le pense et si elle procure une preference striae pour 
au moins un individu 7 . Cette allocation est qualifiee d'optimum de Pareto s'il 
n'existe pas deallocation alternative preferee par un individu et dont les autres 
sont indiffcrents 8 . 

Trois conditions doiverat etre reunies pour parler de r optimum de Pareto : 
■condition d'optimalitc deallocation des biens ou des services a travers 

legalisation des taux marginaux de substitution ou de leurs utilites 

marginales respectives ; 
■ condition d'optimalitc d'utilisation des facteurs a travers egalement 

legalisation des taux marginaux de substitution des biens dans la 



Dans It* premier cas il produil des outputs q t \ dans le second il utilise des inputs en quanlite v . Sacham 
qu'a I'opiimum. la fonction de production Fiz) = 0. 

La boite d'lldgcworih penuei de vi.sualiser ce criterc. 
" Auuvmeni tl il. I'arrtflioration du bien-ctrc d'un individu ne doil pas se rtaliseren bai.ssam celui des autres. 
Dans le diagramme d'Hdgcu-orth. I'opumum est visualise par le poini de tangence ties courbes d'indiffcrencc 
des individus. 
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production. Autrement dit, il faut que la pente de la courbe des possibilit6s 
de production soit egale au taux marginal de substitution des 
consommateurs ; 
■condition d'optimalite de la combinaison d'output : toutes les productions 
possibles des biens doivent se situer sur la courbe de possibility de 
production. 

L/une des critiques les plus importantes adressees k rencontre des optima de 
Pareto est celle relative au passage d'une allocation optimale a une autre. Ce 
passage ne peut pas se faire sans mettre en cause le niveau des Utilltfis 
individuelles. Le critere de Pareto ordonne les allocations pour lesquelles les 
intdrets sont solidaires et partages ; mais il se trouve dans Tincapacitc de 
resoudre celles pour lesquelles il y a conflits d'interets. 

- 
Dans le meme ordre de critiques ci-dessus, r edifice theorique neoclassique ne 

tient pas compte des relations d'echange qui regissem Tenueprise. Celle-ci est 

etudiee dans un cadre plus restreint. celui d"une firme-point, c'est-a-dire, 

comme etant tout simplement, un ensemble de production. 

Les faiblesses de ces concepts tiennent en fait a ce qu'ils ne prennent pas en 
compte les interactions strategiques entre agents : les agents interagissent a 
travers le systeme des prix sur lequel ils n'ont aucune influence. 

La realite economique est beaucoup plus complexe que ne laisse entendre 
cette theorie. Le probteme essentiel provient des relations complexes 
qu'entretiennent les agents et le point culminant autour duquel se jouent ces 
interactions est rimportance de rinformation. 
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Les asymdtries d" information rendent caduque toute une partie de la 
construction de I'iquilibrc general bas6e sur ie role informatif des prix sans 
restriction, ni frictions. 

L'6conomic de ('information puise sa force dans la theorie des jeux et vient 
combler une insuffisance de taille du module de l^quilibre general. 
La plupart des modules de r&onomie de reformation sont des modeles 
d^quilibre partiel. Dans tous ces modules, il existe deux parties, Tune est 
informee. lis sont caracterises par des contrats explicites ou implicites (c'est- 
a-dire, dans ce dernier cas, le contrat est concu comme an jeu repete 
debouchanl sur un equilibre explicite dans V interaction entre les parties). Ces 
modules font I'tisage intensif de la theorie des jeux en information 
asym&rique, avec une description triviale du marchandage : le module 
Principal-Agent. lis se placent d'ailleurs, dans le cadre bay6sien ou les parlies 
du contrat ont une croyance a priori sur I' information dont ils ne disposent pas 
et rgvisent cette croyance au fur et h mesure du deroulement de Interaction 
par rapprentissage. Le concept d'equilibre employ^ est un EBP 9 (Tirole 
1988). 

On distingue generalement les modules de la thtorie des contrats selon deux 
critfcres : 

■ L'intormation privee porte sur : 

- ce que fait I'Agent* les decisions qu'il prend (hidden action) 

- qui est V Agent, quel les sont ses caractehstiques ou ses types (hidden 

information). 



* Equilibre B a ye Men Parfait. 
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■ La forme du jeu strategique permct de completer la classification. On 
distingue les modeles ou. I" initiative appariient a la partie non inlormee 
(selection adverse) de ceux ou elle est attribute a la parlie informee (les 
jeux de signaux). 

Le modclc qui gouverne ces types de contrats est generalement le modele 
Principal-Agent. Ce modcle met en relation deux agents economiques : la 
partie informee (I' Agent) qui detient une information pcrtinente pour la bonne 
conduite de rinteraciion. et la partie non informee (le Principal). Celte 
situation presente certaines caracteristiques du monopole bilateral et dans cc 
cas, les modalites de marchandagc sont specifiees. Le mcxlele Principal-Agent 
fail rhypothese simplificatrice 10 que le pouvoir de marchandage est attribue a 
I" une des deux parties, celle qui propose le contrat. cclle qui est en position de 
meneur de Stackelberg : le Principal. L' Agent n'est qu'un suivcur. 

3-2 Selection adverse ou anti-scleetion 

La selection adverse ou anti-selection est un phenomene s qui joue un role 
important dans les domaines de I' assurance et de la gestion du risque, par 
lequel une offre fate sur un marche aboutit a des resultats inverses de ceux 
souhaites. h cause d'asymetries d' information. C'est une forme du probleme 
principal-agent. Dans une situation principal-agent, le probleme de la selection 
adverse est essentiellemcnt bas£ sur r incertitude concernant le type de r agent 
contrairement a une situation d'alea moral. 

Ellc se manifesto par la difficulte pour le client d'apprehender : 



:«• 



One hypothec nc doit pas masquer la complexity de marchandage en information asymclriqtie. 
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■ Le niveau de competence et d'experience des fournisseurs ; 

■ L' adequation du produit ou des competences du foumisscur a ses besoins ; 

■ Le contrail et la qualite effective du produil ou du service. 

Exemples duplication pour la selection adverse : 
3.2.1 La regulation d'uncentreprise publique 

On considere ici une cntreprise publique qui a une meilleure connaissance de 
ses couts comparativement a Torganisme de tutelle, Elle produit un bien pour 
lequel la demande est donnee par la fonction de demande inverse u Piqi lx 
cout de production de q unites de bien est Oq.Oi Le parametrc est une 
information privce de I'entreprise ; en revanche sa production ,,est 
observable. L'entreprisc est regulee par un organisme public qui lui verse des 
transferts /conditionnels a sa production. L'objectif du rcgulatcur est de 
maximiser la somme ponderee du profit de Fentreprise (/ + P(q)q-a g .O))et du 
surplus des consommateurs Siq)-Piq)q-t). ou : 

Siq)= l'P(c)dc 

Les ponderations du surplus et du profit dependent des objectifs redistributifs 
du regulateur et som represented par un coefficient k. Par ailleurs, les 
transferts publics occasionnent des couts directs (couts de recouvrement 
d'impots....) et creent des disiorsions cconomiques qui onl un shadow cost. 
que Ton appelle souvent le cout d'opportunite des fonds publics. II est done 
raisonnable de supposer que tout transfert i occasionne un cout social Ai.si 
bien que le surplus social est : 



Puurquoi inverse, parce que elle CS1 exprimee en pri* en foncuon de la quamite de bien. 
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W = k(t + P(q)q - C{q.9)) + S(<?) - P(q)q -t-At 

Le regulateur doit trouver un mecanistne direct revelateur {q(0)M0))q\x\ 
maximise Tesp^rance de W (prise sur tous les types 6 possibles) tout en 
dormant h Pentreprise un profit positif ou nul, et ce quel que soit son type. 
Ce module differe du modele general en ce que W depend de0 par 
I'interm&iiaire de Tutilite de F Agent ; la technique applicable et les resultats 
qu'on obtient restent cependant qualitativement les memes . 
3.2.2 Le monopole en assurance : 

Cette section 6tudie le probleme qui se pose k un assureur en situation de 
monopole 13 qui s'adresse k une population qui comprend diverses classes de 
risques. Salanie suppose que tous les individus de cette population sont 
identiques de point de vue des caractSristiques observables : si par exemple le 
contrat consid6r6 est un contrat d'assurance-invalidite, la population etudide 
ne comprend que des quinquag^naires (qui ont entre 50 et 60 ans) parisiens 
ayant un travail sSdentaire (qui n'exige pas de d6placement) et n' ayant eu 
rdcemment aucun accident de sante grave. Cette population reste cependant 
inevitablement hetfrogene : chaque individu est mieux renseigne sur son etat 
de same que ne peut Tetre la compagnie d'assurance. Si celle-ci se contente de 
proposer un contrat qui se fonde sur le risque moyen de sinistra, elle risque de 
n'attirer que les individus ayant un risque eleve, et le contrat a done toutes les 
chances d'etre d6ficitaire. II convient done de proposer plusieurs contrats qui 
s'adressent aux differences classes de risques. 



" Pour unc revue de lillerature. voir Laffont 1 1 9941. 

u On va voir a la fin de la section s'il est posMblc (Tenvisager clans la rtaliie" un monopole d'assurance. 
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Soil W la richesse initiale de chaque type d'Agent. L'effet d'un sinistre est de 
reduire cette richesse d'un montant dqu\ represente le pretium doloris, la 
perte actual isee de salaire sur le reste de la vie active... Un contrat d'assurancc 
est constitue d'une prime ^acquittde par les assures et d'un remboursement 
(indemnite)ffqui leur est verse en cas. de sinistre. La richesse d'un assure est 
done : 

en cas de sinistre et 

W N =W-q 

en I 'absence de sinistre. L' utility esper£e de l'assur£ est : 
U = pu(W s ) + (\-p)u(W N ) 

s'il appartient a la classe de risque dont la probability de sinistre est p ; uest 
une fonction croissante et concave. On supposera que deux classes de risque 
coexistent dans la population : les hauts risques, dont la probability de sinistre 
est p 2 , et les bas risques, dont la probabilitd de sinistre est p, < p 2 . 
Notons tout d'abord que meme si ce module differe notablement du modfele de 
base, on peut y retrouver l'6quivalent d'une condition de Spence-Mirrlees. Le 
taux marginal de substitution entre la prime et le remboursement (indemnity 
est en effet : 

to 

*L~ pu '(W s ) 

dR 

qui est une fonction decroissante de p. On devrait done pouvoir s6parer les 

hauts risques des bas risques en leur offrant une meilleure ouverture au prix 
d'une prime plus elev£e. 
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Le profit du Principal (la compagnic d'assurance) depend de la classe de 
risque de P assure comme du contrat : 
n = q - pR 

Nous supposerons que la compagnie d' assurance est neutrc au risque : le 
premier rang consiste done a assurer completement T Agent. 
Cc type de probleme peut etrc rcsolu graph iqucment en tragant des courbes 
d' indifference dans le plan iW M .W a \ ou la ligne a 45 degres correspond a 

l'assurance complete et le point de coordonnees (W.W-d)h I' absence 
d'assurance. On montre facilement que les courbes d' indifference des assures 
sont des courbes decroissantes ex convexes (ccci iraduit en fait, que plus 
l'Agent est assure plus il paie). La pente (negative) de la courbe 
d' indifference de la classe de risque pest : 

p u(W s ) 

et la courbe d' indifference des hauls risques est done moins pentuc (les hauts 
risques acceptent le contrat a prime elevee) que cclle des bas risques. ce qui 
correspond bien a la condition de Spencc-Mirrlees 15 (les courbes 
d" indifference ne se coupeni qu'une seule fois : la dcrivec croisec garde un 
signc constant). Les courbes d'isoprofit sont des droites ; la droite d'isoprofit 
correspondant a line classe de risque donnee. est tangentc a la courbe 
d' indifference de ccttc classe sur la droite d'assurance complete. 



M L'hypothese de ncutralite par rapport au nsqnc cm plus verifiw: dans le cas de la concurrence que dans le 
cas ou il s'agil d'un monopole d'assurance car. la compagnic est toujour*, inciicc a signer un conirai sinon il 
sera signc par line Mitre compagnie d'assurance. 

15 Cede condition signifie que l'a>surcur propose des conlrais de facon a trier entre les types d' Agents. II en 
decoule sous unc coniraintc incitative, que les Agents de hauls risques soni prets a payer plus que les Agents a 
bas risques pour unc unite supplememaire de R. 
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[/Optimum dc second rang 10 est obtcnu en cherchant des controls ( ft .^)e« 
(« 2 .^>qui maximisent le profit espere du Principal sous les contraintes 
incitatives usuelles et qui donne a chaque classc line utilite au moins egale a 
Pabsence d'assurance. La resolution analytique de ce programme est 
complexc. mais on peut obtenir la plupart des proprietcs dc la solution 

graphiquement. 



Lune des deux classes de risques est necessairement indifferente entre le 
contrat qui lui est propose et Pabsence d'assurance : si tel n'eSt pas le cas. la 
compagnie d'assurance pourrait augmentcr les primes et dtminuer les 
remboursements. £a ne peut etre la classe des hauls risques : tous les contrats 
qui donnent aux bas risques une utilite au moins egalc it Pabsence d'assurance 
donnent en elf'et aux hauls risques une utilite strictement superieure a 
Pabsence d'assurance. On peut done affirmer que les bas risques sont 
indiffercnts entre le contrat (q,,R,)et Pabsence d'assurance. 



<^ZTvlZi,"T PO " d h "'"•' infonna,io " ^y«'^riquc (imparfaue. ou lassureur connai. la p«.pomon 
£»» n«n I .Jennie des no.on.ic> 1 Usurer) tie, URUft a b«U risque. Cene conna^ance dJcoule de- 
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On voit clairement sur le schema que le contrat (,,.*, (destine aux hauts 
risques donne un profit maximal a la compagnie d* assurance s'il se situe en un 
point o£i la courbe d' indifference des hauls risques est tangente a la droite 
d'isoprofit correspondante ; mais nous savons que cette condition de tangence 
ne se produit que sur la droite d' assurance complete. Les hauls risques sont 
completement assures, et on a le schema suivant, ou C, est le contrat destine" 
aux bas risques et C 2 celui destine aux hauts risques. 

Contrairement aux bas risques, les hauts risques sont completement assures et 
recoivent une rente informationnelle. On peut remarquer que la compagnie 
d" assurance realise un profit positif avec le contrat (<?,,/?,). alors que pour 
certaines valeurs des parametres, elle fait des pertes sur le contrat («7,./? ; ). On 
dit alors que les bas risques subventionnent les hauts risques. 



3.3 L'alea moral ou hasard moral 

L'alea moral, ou hasard ddsigne une situation de risque dans une relation entre 
deux agents ou deux parties contractantes : c'est la perspective qu'un agent, 
isole d'un risque, se comporte differemment que s'il ftait totalement exposee 
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au risque. L'alea moral est cTabord apparu dans Teconomie des assurances, 
c'etait la possibilite qu'un assuiti augmente sa prise de risque, par rapport a la 
situation ou il supporterait entterement les consequences negatives d*un 
sinistre. Les ^ventuelles fraudes peuvent etre considerees comme le cas 
extremes de Talea moral. 

On appelle, plus generalement. alea moral toute modification du 
comportement d'un co-contractant aux interets des autres parties, par rapport a 
la situation qui prSvalait avant la conclusion du contrat. L'alea moral est 
totalement au phenomene d"asymetrie informationnelle. 

L'alea moral ne doit pas etre confondu avec I'anti-seleciion, qui decrit le fait 
que P assurance est plus avantageuse pour ceux dont le risque est plus 
important, mais les deux phenomenes s'analysent de la meme fa9on 
(asymetrie d' information, probleme principal-agent,. . . ) et ne sont pas 
distinguables par assureur. 

L'alea moral peut aussi signifier un «effet pervers » d'un systeme 
regtementaire ou contractuel comportant une faille juridique importante qui 
ouvre des possibilites d'abus et de fraudes a ceux qui voudront profner du 
reglement ou du contrat en detournant son esprit. L'alea moral est la 
possibilite pour une personne d'exploiter de maniere strategique, volontaire, 
une situation non prevue par les concepteurs d'un systdme. 
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Conclusion : 

Lasymetrie d' information enrichil Ic raisonnemenl cconomiquc. en montrant 
les diffieultes d* application des conditions de la thcorie de CPP. 1/ information 
est imparfaitcment distribute, certains agents etant mieux informes que 
d'aulres. Dc plus. I'litilisaiion de ]' information ne suit pas les hypotheses de 
rationalite des agents. Par ailleurs. r agent pcut dctourncr ['information a son 
avaniage (disinformation). 
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Chapitre 4 - Lcs marches de monopole 

Lcs marches de monopole 17 sont les marches sur lesquels lcs conditions de 
CPP ne sont plus realisees. et plus particulieremem les conditions du grand 
nombre des intervenants ct de leur atomicite. 

II pcut existes differents types de marche de monopole. notamment : 

> Le monopole pur. qui est une forme de marche dans Icquel il n 'y a qu'un 
soiUjIYr eur possi ble de maniere durable ct dont le produit n'a pas de 
substitut. cet offreur est fa ce a un grand nombre de deroandcuts 
(distribution d'eau ct d- C lectricile dans une ville. I'ONCF qui beneficie 
d'un monopole public pour le transport ferroviaire.. .). 

> Le monopsone. qui est une structure de marche eomportant un demandeur 
face fc m &** ""M*** d'aStems (Regie des tabacs face a^i^m^uT 
planteurs de tabacs. une sucrerie face aux agriculteurs planters de 
betteraves et/ou de canne a sucre. d'une filature face aux agriculteurs 
planteurs de colon, d'une soci<5te de production de jus de fruits face a des 
producteurs d'agrumes). 

Dans routes ccs conditions, le marche n'est plus tout a fait souverain : 
I'entreprise fixe simultanement les prix d^echange et les quantites a echangcr. 



JllT P ? ELi'^LE dan > la «*"«*. CCS. auvi !c cas de la CPP. Le monopole neui e.re un 

monopo c gfegraph, q ue (dAttl de .abacs dan, „n order, marchand de glaces sur une plage sur une pla ' 

fcrrov.aires.. un monopole de marque" . marque automobile, marque (Kptflc par exempli') "w monopole de 
groune (monopole exerce par un groupe demreprises ou entente, ud le Carte, pftrnlier. par ex"" pie" 
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L'entrepreneur n'est plus consider^ comme un « price laker* (CPP) ; mais 
comme « price maker » afaiseur de prix ». 

Les deux situations qui seront privilegiees ici, pour illustrer ce type de march6, 
seront celles du monopole pur et du monopsone, en raison de leur importance 
dans la comprehension des strategies des firmes dominantes sur ce marche. 

4.1 Le monopole pur 

C'est le cas le plus simple ou il y a un seul offreur face a un grand nombre de 
demandeurs : cet offreur detient le monopole de fournir la totalite de la 
production de la branche considered. 

Le monopoleur va avoir pour principale souci de rester seul sur le marche 
dun produit le plus long temps possible, en satisfaisant toute la demande qui 
s'exprime sur ce marche. II le fait soil en pratiquant un seul prix (e'est le cas 
du monopole pur classique). soil en pratiquant des prix differences (e'est le 
cas du monopole discriminant). 

4.1.1. Lc monopole pur classique 

Dans ce type de monopole I'entreprise va s'attacher a determiner son 
equilibre a partir d'une etude de la demande du marche et des recettes 
escomptees. 

a)- La demande 

Le monopoleur doit repondre seul a la demande du marche. Dans ce cas. la 
demande a la firme se confond avec la demande du march6. car la firme est la 
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seule k r6pondre h la demande, elle apparatt done comme une fonction 
ddcroissante du prix. 

II est important de faire remarquer qu'il existe une difference essentielle. au 
niveau de la demande, entre la situation de CPP et la situation de monopole. 

> En situation de CPP, on distingue entre la demande adressSe h la firme et la 
demande du marche. la premiere apparait graphiquement comme une droit 
parallele h Paxe des quantites ; soit D|(P) sur le graphique (figure 14.a). 
Economiquement cela veut dire que Pentreprise peut ecouler n'importe 
quelle quantite au prix du marchl. la demande du marchd. quand a elle, est 
une fonction decroissante du prix : D 2 (P) sur le graphique (figure 14.b). 

> En situation de monopole, les deux types de demandes sont confondus en 
une seule demande (fonction decroissante du prix), puisque la firme est la 
seule a repondre a cette demande, soit D (P) sur le graphique (figure I4.b). 



Graphique 14 : La demande a la firme et la demande du marche : cas dc 
la CPP et du monopole 

Prix A Prix A 

(b) 



MP) 




Quantite 



(a) : Cas de la CPP 



Quantite 



(b) : Cas du monopole 
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> Une autre difference importance, enire la situation de CPP et la situation dc 

monopole. doit ctre soulignee. Alors que dans le cas de la CPP. rentrcprise 

s'adapte par la quantite. e'est un couple de quantite - prix qui est determine 

par le monopoleur sur la courbe de demande. 

Cette « souverainete du monopoleur » nc signtfk ccpendant pas qu'il peut 

fixer sans limite le prix qu'il veul sur le marchc. II le fait en relation avec ses 

coflts de production el les repercussions sur le niveau de la demande. et done 

de sa recette ou de son chiffre d'affaire. 

Sans oublier ; le risque d'etre « lachd » par ses clients et la menace dc P entree 
de concurrents, s'il demande un prix exagere. 

b)- Les rcceltcs 

Les recettes qui interessent le producteur sont la recette totale (RT), la Recette 
moyenne (RM) et la Recette marginale (Rma). 

Si il vend une quantite (Q) a un prix (P), ses recettes seront respectivement : 

Monopole : 

RT= P.Q 

RM m RT/Q = P.Q/Q 

Rma = dRT/dQ= d(P.Q)/dQ 

CPP : 

RM=Kma=P 
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Si. en situation de CPR les RM et Rma .sont confondues, puisqu'elles sont 
tOUtes les deux egaies au prix (P>. en situation dc monopole elles ne Ic sont pas 
car ('entrepreneur nest pas considere comme .price taker* mais comme un 
« price milker ». 

c)- L'equilibre du monopoleur 

Le monopoleur est en cquilibre lorsqu'il realise son objectif de profit 
maximum, il dispose d'un degre de monopole sur le march*. 

c.l)- La maximisation du profit 

Contrairement a la situation de CPP. le monopoleur doit determiner, 
simukanement. la quantite et le prix qu maximisent son profit. 

C.2)- Determination analytique. 

On sail que le profit est forme par la difference entre la recette totale (RT) et le 
cottt total (CT), soil n =«T-CT . II est maximum si : 

c-2.1) condition de l er ordre : 

dQ 

dRT dCT - 

=c> Rma=Cma 
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c.2.2) condition dc 2eme ordre : 

Economiquement. le profit du monopoleur est maximum lorsque sa recette 
marginale couvre strictement son cout marginal. Cette situation lui permet dc 
determiner a la fois le prix et la quantity d'equilibre de son march*. 

Si le monopoleur veut augmenter ses venies, il devra baisser son prix, a 
condition que cette baisse soit compensee par une hausse de la quantite 
vendue. 

c.3)- Determination graphique. 

Les etudes de march* et des techniques de production permanent au 
producteur de connaitre les recettes escomptees et ses couts de production. 

11 soffit de mettre en relation, sur un meme graphique. ces informations pour 
trouver la quantite et le prix qui permettent la maximisation du profit. 

Sur le graphique (figure 15) on a les courbes de recettes moyennes (RM) et 
marginales (Rma) ainsi que les courbes de couts moyen (CM) et marginal 
(Cma). 

Le monopoleur sail que la regie fondamentale de gestion consiste k mettre a 
I'cgalitc le cout marginal et la recette marginale. 

Cma = Rma 
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Graphique 15 : 
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Le point E est done le point d'equilibre du monopoleur. Ce point lui pcrmet de 
determiner a la fois la quantite qu'il doit vendre et le prix auquel il doit vendre 
sur ce marche pour maximiser son profit. 

Au point E de rencontre de la courbe de la recette marginale (Rma) et celle du 
coflt marginal (Cma), correspond une quantity (Q E ) qui represente la quantite 
d'equilibre du monopoleur, celle qui lui permet de rdaliscr un profit 
maximum. 

Pour cette quantite offerte sur le marche, la fonction de demande representee 
par la droite de la recette moyenne (RM=Demande=Prix) permet de 
determiner le prix d'equilibre du monopole (P E ) qui maximise le profit. 

Pour un cout moyen (C B ), le profit unitaire est egal h la difference entre le prix 
d'equilibre precedent (P E ) et le cout moyen, soit : 

Pe-C b =C b P e =BA 



65 



-fETUUP 



.com 



Le profit total maximum est egal au profit unitairc multiplie par la quantite, 
soit le rectangle C„P K AB. II est aussi egal a la difference entre la recette totale 
(OPeAQe) et le cout total (OC„BQ E ). 

Rcmarqucs : 

II est interessant de faire une comparison entre cette situation de monopole ct 

celle de la CPP, examine prccedemment ; 

> Si Ton suppose que la quantite ecoulee sur le marche reste Q E . le prix en 
situation de CPP serait Pc (Rma=Cma) et le profit total seulement le 
rectangle C„PcEB. nettement moins important que le profit dc monopole 
(figure 15). 

Ceci implique que la situation dc monopole permet done de degager des 
surprofits, comparativement a la situation de CPP. 

> Si maintcnant. on considere la courbe de la recette moyenne (RM) qui 
represente en meme temps la demande et le prix. l'dquilibre en situation de 
CPP s'etablira quand I'offre egal la demande. ou quand le prix egal le cout 
marginal, ce qui revient strictement au meme. Le point d'equilibre serait le 
point de rencontre entre la courbe du prix (en meme temps courbe de la 
RM et demande) et la courbe du Cma (en meme temps courbe de foffre). 
Ce point d'equilibre (1) permet de determiner la quantite d'equilibre (Qi) et 
le prix d'equilibre (Pi) du marche de CPP. On voit bien sur le graphique 
(figure 43) que le prix d'equilibre. dans ce cas. est inferieur au prix (P E ) de 
la situation de monopole. alors que la quantite d'equilibre est superieure a 
la quantite optimale (Qe) du monopole. 
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Ceci implique que la situation de CPP permet done de vendre une quantite 
plus grande a un prix moins fort en comparaison avec la situation de 
monopole. 

4.1.2. Lc monopole discriminant 

Dans le cas d*un monopole pur classique, l'cntreprisc est supposee vendre son 
produit a un prix unique (le prix d'equilibre du monopole). 

Cette situation permet a certains achetcurs de beneficier d'un surplus ou 
« rente » de consommation, puisqu'ils auraient accepte de payer un prix 
superieur au prix d'equilibre. Mais, pour d'autres categories de 
consommateurs. le prix du monopole pcut s'averer plus eleve que leur pouvoir 
d'achat, en consequence ils nacheteront pas le produit a ce prix. 

Im monopoleur, peut exploiter cette situation en vendant le rncme produit a 
des prix differents selon les categories de consommateur. 

II va pratiquer une « discrimination par le prix ». Cette discrimination lui 
permet d'augmentcr encore plus son profit, puisqu'il va vendre une quantite 

plus grande. 

a)- Le principe general de discrimination par les prix 

Ce principe traduit la volonte du monopoleur de couvrir toutes les demandes 
de son produit exprimees par les diffcrentes categories de consommateui 
peut par exemple, augmenter sont profit en confisquant le « surplus » ou « la 
rente » dc certains consommateurs. 
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Une telle strategic ndcessite que les produits soient vendus sur des marches 
sdpares et non communicants. 

I) )- La maximisation du profit 

Si une firme vend dcs quantitds diffSrentes d'un produit identique sur des 
marches s6par6s ou elle jouit d'un monopole, il est tout h fait logique qu'elle 
doit determiner les quantites ik vendre sur chaque marche. 
Si Ton considere n marches sur lesquels des quantites Qi sont vendues, les 
recettes respectives du monopoleur seront RiQi. 

Sa recette total (RT) est egal k la somme de toutes les recettes rdalisees sur les 
differents marches, soit : 



RT = ^Ri(Qi) (n : le nombre de marche dc i a n) 

M 
Son cout total (CT) est fonction du volume de Toffre total, soit : 

CT = C(|>) 

M 

N.B ; ( C ; est une fonction du cout car la production est fournie par une seule 

firme). 

Son profit est : 

n=£tt(0/)-C(5>) 

Ce profit est maximum si la derivee premiere de cette fonction, par rapport a 

Qi est nulle (on suppose ici pour simplifier, que les conditions de 2em ordre 

sont verifies). 

5n n Sti SC n SRi SC 
= 0=>-_ — = 



SQi SQi SQi SQi SQi 
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Puisque la production est fournie par une seule firme, la fonction de cout est 
unique et en consequence, le cout marginal Test aussi : 



= C 



En application de la rfcgle de maximisation du profit, en situation de 
monopole, dans le cas du monopole discriminant, le profit est maximum si : 

Rmai=Cma 
En regie generate, pour que le profit du monopoleur discriminant soit 
maximum, il faut que la recette marginale sur chaque marche (Rmai) soit la 
meme et 6gale au cout marginal (Cma). Ce qui n'irnplique 6videment pas 
l'6galite des prix, mais au contraire, la differenciation et la discrimination par 
les prix. 

4.2 Le monopsone 

La situation de monopsone est une situation qui met en presence, sur un 
marche, un demandeur face h un grand nombre d'offreurs. 

Cette situation se trouve frequemment dans I 'agriculture des cultures planteurs 
de tabacs. d'une sucrerie face aux agriculteurs planteurs de betteravcs et/ou de 
canne a sucre. d'une filature face aux agriculteurs planteurs de coton, d'une 
societe de production de jus de fruits face a des producteurs d'agrumes. 

£a peut etre aussi le cas des grandes firmes multinationales qui transforment 
des matieres premieres qu'elles ach&em aux pays producteurs : caf£, cacao, 
cuivre, fer, plomb, zinc, or, argent et meme le petrolc. 
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En principe. grace a la maitrise qu'elle a de la quantite qu'elle veut acheter. la 
firme (monopsonneur) peut choisir son volume d'echangc auquel elle fait 
correspondre un prix qui lui permet de realiser un surprofit. 
Si I'on suppose que la loi du marche est respectee, l'equilibre est obtcnu 
torsque la recette marginalc du demandeur (suppose revendeur des biens qu'il 
achete) est egale au cout marginal du marche (Rma=Cma). 

L'acheteur. s'il veut maximiser son profit, devra acheter une quantite de 
produit telle que le benefice marginal qu'il retire dc son achat soit egal a sa 
depensc marginale (Rma=Cma). 

C'est par rapport a cette quantite d'equilibrc que le cout d'achat du 
monopsone est determine. 

Graphiquement (figure 16). Ic cout d'achat du monopsone (PJ est fixe a sa 
quantite d'cquilibre (Q M ). qui resulte de Tintersection (B) entre sa recette 
marginale et son cout marginal. 

Ce cout d'achat est obtenu par I' intersection (S) entre la perpcndiculaire 
passant par B. en Q„ et la court* du cout moyen (C M ) du monopsone qui est 
egalement la courbe d'offre de ses fournisseurs. 

La courbe de recette moyenne (RM) du monopsone - qui est egalement cellc 
de la demande du marche- indique le prix corrcspondant (P M ). 

L'ecart entre celui-ci et le cout d'achat permet d'obtenir le montant du profit 
du monopsone segment (SA). 
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Graphique 16 : L'eauilibrc du mononsnnr 




*Demande=Prix 



Quantite 



Remarques : sur le graphique (figure 16) on pcut voir : 

1- ic prix du monopsone (Ps) est inferieur au prix de concurrence (Pc) ; lui- 

merne inferieur au prix de monopolc (P M ) : PS< Pc ( f u . 
2. la quantite achete dans le cas du monopsone (comme en monopole). soil 

Qm est plus faible qu'en concurrence (Qc), sachant que cette quantite Q M 

est, a la fois, la quantite optimum achetee en monopsone et vendu en 

monopole. 
Etude de cas : 

► Quel est Timpact de la gestion deleguee (monopole) sur la distribution 
d'eau et d'electricite dans votre ville ? 

> Dans le cadre de la privatisation des Entreprises Publiques de I'Etat. peut- 
on parler de la lever du monopole de TEtat sur r Office National des 
Chemins de Fer (ONCF) et son transfer! a un operateur prive ? Justifier vos 
reponses. 
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Resume : 

En situation de monopole : 

• II y a un offreur face a un grand nombre de demandeur sur ie marchd. 

/ Le prix (P) n'est pas impose par Ie marche, c'est f entrepreneur qui Ie 
determine « price maker ». 

• La demande a la ftrme et la demande du march6 sont confondues. 
/ RM=Prix=courbe de demande. 

• RM differente de Rma. 

• Rma ( Prix 

/ Le profit est maximum si : Rma=Cma. 
En situation de monopole discriminant 

• C'est une pratique qui consiste pour le monopoleur, a vendre son 
produit sur des marches difftrents et a des prix differents : 
discrimination par les prix. 

En situation de monopsonc 

• II y a un demandeur face h un grand nombre d'offreurs sur le marchd. 
Le profit du monopsone est maximum quand le b6n6fice marginal qu'il 
retire de son achat (Rma) est 6gal & sa ddpense marginale (Cma) et & son 
cout moyen (CM) qui reprdsente egalement Toffre des foumisseurs. 

• En cas de monopole discriminant, le profit du monopoleur est 
maximum lorsque la recette marginale sur chaque marche (Rmai) est 
egale au cout marginal. Rmai=Cma. 
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Deuxieme partie 
II- Introduction 

II s'agit d*6tudier ici, les types de marchfi que Ton rencontre dans la realite. II 
s'agit essentiellement du march6 de la concurrence monopolist! que et du 
marche de Toligopole ou les conditions dc CPP ne sont plus rdalisees ou ne le 
sont que partiellement : 

La concurrence monopolistique, ou il existe sur le marche un grand nombre 
d'offreurs et de demandeurs pour des produits het6rogenes destines au meme 
typed'usage. 

L'oligopole, avec un marche sur lequel un petit nombre d'offreurs. souvent de 
grandc dimension, est en face d'un grand nombre de demandeurs. 

Dans ces situations, le marche n'est plus tout a fait souverain. Comme pour les 
marches de monopole, Tentreprise n'est pas, ici un « price taker » (preneur de 
prix) , mais un « price maker » (faiseur de prix). 
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Chapitrc 5 — La concurrence monopolistique 

La concurrence monopolistique, presente en effct un melange de concurrence 
et de monopole. Cette forme de marche est la plus observee dans la realite 
economique d'aujourd'hui dans la mesure ou. chaque fois que Ton integre. k 
cote des variables traditionnelles que sont le prix et la quantite. la concurrence 
par les produits. la differentiation des produits el des marques qui est une des 
caracieristiques les plus imporiantes de I'activite productive contemporaine. 

Cette situation fut etudice. au debut des annces trente. par Edward 
Chamberlain de Tuniversite dc Harvard, aux Etats-Unis et Joan Robinson de 
I'universite de Cambridge en Grande Bretagne. 

Bile est plus proche de la nSalite et reprcsentc une situation intermediate entre 
les deux formes extremes de marches que nous avons ctudi£es, a savoir: la 
concurrence pure et parfaite et le monopole. 

Elle se distingue de celle de la concurrence pure et parfaite. notamment par le 
non respect de la condition d'homogengite des produits. Elle s'apparente au 
monopole puisque chaque producteur s'adresse a une clientele particuliere tres 
attachee aux proprietes specifiques de son produil. 

5.1 Definition 

Le marche de la concurrence monopolistique (MCM) se caracterise h la fois 
par la differentiation des produits ct un grand nombre de vendeurs. 
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5.1.1 La differentiation des produits 

Par la differentiation 1 des produits, chaque producteur dispose d'une clientele 
qui lui est relauvcmeni fidele ; compte tenu de la qualite (reelle ou supposee) 
des produits- de raisons dc proximite (le boulanger de coin) ou de facilite de 
disserte (les commergants livrant des biens et services a domicile comme le 
livreur de pizza par exemple). I'achetcur prefere. a prix egal, les produits qui 
proviennent d'une entreprise donnee. 

Dans ce cas, la courbe de demande (exprimee par les consommateurs envcrs 
Tentreprise) nest pas. comme dans le cas de concurrence parfaite. 
inftniment elastique par rapport au prix (ce rfest plus une droite parallele a 
Taxe des abscisses) ; la demande a lentreprise esxfonetion decroissante du 
prix ; c'est dire, que, comme dans le cas du monopoly les entreprises ne 
subissent plus le prix du marche et out une certaine latitude pour choisir le 
ra*»**fp nrix'Quatftitr. 

Cependanl. il ne s'agit pas. au sens strict, d'une situation de monopole car la 
courbe de demande a l y entreprise ne se confond pas avec la courbe de 
demande a V Industrie ; chaque entreprise subit la concurrence des substitute 

proches fabriques par les autres entreprises. 

5.1.2 La multiplicity des vendeurs 

Concernant la multiplicity des vendeurs, on relevc que la concurrence 
monopolistique ressemble a la concurrence pure et parfaile. Le nombrc de 
vendeurs est grand et leur taille est petite de telle sortc qu'aucun des vendeurs 
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ne peut exercer une innuence sur les prix des produits differences mis sur le 

marche. 

Les decisions de chacun d'entre eux sont sans consequence sur la situation 
individuelle des concurrents, meme si, au bout de comptc, les reactions des 
concurrents ne sont pas sans consequence, sur la situation ct le profit de Tun 
d'entre eux. Mais il n'y a pas d'interdependance directe enire les decisions de 
deux producteurs considers isoldmenl (il faut souligner que c'est la ce qui 
distingue la concurrence monopolistique de l'oligopole avec produits 
differencies). 

Les decisions prises par une entreprise isolee nont pas d'influence sensible 
sur les autres entreprises ; une entreprise isolee subit cependant les 
consequences des decisions des autres producteurs et de l'ensemble des 
acheteurs. 

En effet. il faut noter que chaque entreprise de concurrence monopolistique 
exerce une sorte de monopole limite vis-a-vis de ses clients ; ce monopole est 
limite. par la politique des entreprises concurrentes (publicite. marketing des 
produits. innovation dans la differentiation des produits et action sur tout ce 
qui louche a remballage et a 1'esthetique des produits. etc.). 

Ainsi, pour augmenter ses ventes. l'entreprise de concurrence monopolistique 
est amende a reduire ses prix (comme dans le cas de monopole). La courbe de 
demande est done penchee ou inclinee. 
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Graphique 17 : La courbe de demande en concurrence monopolistique 



Prix 







Quantite 



La concurrence monopolistique se caracterise par le compartimentage de la 
demande puisque cette derniere est rdpartie sur plusieurs entreprises de taille 
identique. Or, chaque entreprise dans la concurrence monopolistique se 
comporte comme un monopoleur parce qu'il vend un produit suppose 
different de ceux de ses concurrents. 

5.2 Les strategies d'action 

La strategic des entreprises operant dans le cadre de la concurrence 
monopolistique vise a accroitre leur chiffre d'affaires et leur profit. Cette 
strategic de compose : une strategic au niveau de la politique des prix et une 
strategic au niveau de la politique des ventes. 

► La politique des prix : en situation de concurrence monopolistique le prix 
n'est pas impose par le marche, contrairement a la situation de CPP. 

Le producteur, dans ce cas, va fixer son prix de vente en modifiant sa 
production. 
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Le prix et la production sont determines selon un modcle de monopole. 

c'est-a-dire : 

Rm = Cm 

> Dans la situation de CPP. le productcur ne se preoccupe pas dc la 
promotion des venies. En effet, dans cctte situation il peut vendre la quantite 
qu'il desire au prix du marchc, conforsnement a son objcctif de maximisation 
de son profit. 

En revanche, en situation dc concurrence monopolistique le prix n'est pas 
donnc et la demande a la tlrme n'est pas unc droite parallelc a l'axc des 
abscisses. Elle est inclinee sur cet axe. 

Puisque le productcur cherchc a vendre davantagc. en augmentant sa clientele, 
la courbe dc demande qui lui est adressee va sc deplacer vers la droite. 

La forme plus evidente dc la politique des ventes est la publicitc qui met en 
exergue les elements de differenciation : les frais de publicite sont, bicn inclus 
dans le cout du produit. 

La concurrence monopolistique est done une concurrence par les produits. 

Le producteur deftnit d'abord un produit differencie qu'il presente commc un 
produil unique. Ensuite, il constituc une clientele pour ce produit, en jouant a 
la fois sur les facteurs de differenciation. sur le prix et sur la quantite. 

Cette politique dc differenciation et de creation d'une clientele est fondee su 
des facteurs subjectifs (marque depose c. credit, service apres-vente). 
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Ainsi. la concurrence par les produits Temporte sur la concurrence par les 
prix. En general, dans un regime de ce type, le prix tend a etre fixe a un niveau 
plus eleve que celui qui s'etablirait dans unc situation de CPR 

5.3 L'6quilibre de I'entreprise en courte pcriode 

Chaque producteur repond a une demande particuliere qui est decroissante par 
rapport au prix. En tanl que monopoleur. il rnaximisera son profit en 
augmentant sa production jusqu'au niveau ou sa recette marginale egalise son 
cout marginal. 

Rma = Cma 

(Iraphiquc 18: I^equilibre dc concurrence monopolist icmo en court 
periode 



Prix 



Prix 



P 

c 




o U 

(a) : L'equilibre avec profit. 




(b) : L'equilibrc sans profit. 
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Interpretation : 

La figue (18.a) se base sur fhypothfcse simplificatrice que unites les 
entreprises ont des couts de production identiques. produisent la meme 
quantite. et realisent le meme profit pur. 

Le point d'equilibre E correspond a une quantite OM et un prix OP=MN. 
Le benefice moyen FN=recette moyenne MN - Cout moyen MF. 

La surface hachuree represente le bendfice global. 

La figure (18.b) represente une entreprise qui a un cout de production 
anonnalement eleve en courte periode entratnant une perte representee par la 
partie hachuree. 

Ces situations ne sont toutefois pas durables. 

5.4 L'equilibre en longue periode 

Dans la longue periode, Tentreprise de la concurrence monopolistique produit 
au point de tangence de son cout moyen avec sa recette moyenne. Son profit 
est done nul. La situation du marchd de concurrence monopolistique 
ressemble en longue periode a celle de la concurrence pure et parfaite. 

En effet, dans le premier, comme dans le second le profit disparait, mais a la 
difference de la concurrence pure et parfaite, Tentreprise de la concurrence 
monopolistique etablit son prix a un niveau sup^rieur au cout marginal, tandis 
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que dans le cas de la concuirence pure ct parfaite. le prix est egal au cout 
marginal. 



Une comparison enire les marches dc la concurrence monopoiistique el la 
concurrence pure et parfaite est portee dans le tableau suivant : 



Concurrence Pure el Parfaite 



p = Cm = CM 

71=0 

Hquilibre : minimum de C M 



Concurrence monopoiistique 



'*=0 

p >Cm 

Equilibre : tangencc de C M avec R M 



Nous representors I'equilibrc de courte et longue periode dans le graphi 



que 



suivant : 



Graphkuie 19 : 1/ccmilihrc dc co ncurrence monopolisticiue en long 




RM=Dcmande 



Quantite 
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Interpretation 

L'equilibrc en concurrence monopolistique est realise lorsquc lc cout marginal 
(Qua) de la firme est cgal a sa recette marginale (Rma) qui est. differentc de 
la recette moyenne (=Prix). 

A long tenne. fexistence d'un profit economiquc (represente par la difference 
entre la recette moyenne et le cout moyen) attire de nouvellcs entreprises 
jusqu'a ce que ce profit soil nul. L'equilibre de lentreprise sera atteint lorsque 
la recette moyenne (RM) sera egale au cout moyen (CM), avec Icgalite de la 
recette marginale et du cout marginal. 

Au point M. la courbe de la recette moyenne (RM= demande) est tangente a la 
courbe du cout moyen (CM): la difference entre les deux est nulle. 
I'entreprise nc fait pas de profit. 

Ce point correspond au prix d'equilibre <Pm> de la concurrence 
monopolistique en longue periode. II est obtenu a partir du point du point 
d' intersection (E) de la courbe de recette marginale (Rma) et de celle du cout 
marginal (Cma). II correspond egalement a la quantite d'equilibrc ( Q M ) de la 
concurrence monopolistc en longue periode. 



~^-^ Glossairc :] 

Concurrence monopolistique : La concurrence monopolistique est une 

situation de marche sur lequel il existe un grand nombrc foffimn et de 

demandeurs de produits heterogenes destines au meme type d'usagc. comme 

par exempie. toutes sortes de boissons gazeuses. Ccs produits sont done 
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identiqucs sans etre semblables. lis peuvent clre substiluables, rnais Icurs 
productcurs -vendcurs tcntent de les differcncicr dc fagon reellc OU artificiclle 
pour fideliser Ic maximum d'acheteurs potcnticls. 

Viscosite dc la demande: la courbc de la demandc cxprimec par les 
consommatcurs cnvers l'entreprise n'est plus fluide. die nest plus une droite 
parallelc a I'axc des ab.scisses. 

Differenciation des produits : La differentiation des produils (qu'il ne faul pas 
confondre avec la differentiation par les prix pratiqucc par le monopole 
discriminant), c'est ce qui donnc V impression que cliaque offreur est un 
monopoleur. Ccite differenciation des produits est obtcnue de plusicurs 
manieres : emballage. marque, durec dc garantie. service apres-vente. etc. Par 
cette differenciation des produits. le producteur vise a convaincre les 
consommatcurs que son produit n'a pas dc substitut sur le marche. meme si 
d'autres produits dc la meme famillc peuvent exister. 

L'homogeneite des produits, qui exprime le fait que tous les produils offerts 
sur le marche par les differents vendcurs sont juges strictemeru identiques par 
les acheteurs. 



^ETIWJP 



.com 



Resume : 

La concurrence peut etre limitee par certaines entreprises qui vont pratiquer la 
« differenciation » de leur produit par rapport aux autres biens vendus sur le 
marche el dessine au meme usage. II n"y a plus la condition de I'homogeneite 
des produits; ces produils deviennent « heterogenes »* bien qu'ils soient 

destines au meme type d'usage. 

Dans ce cas. I'enireprise qui reussit a convaincre une partie des clients que son 
produit presente des caracteristiques uniques particulieres. peut detenir un 
certain pouvoir de monopole sur le marche de ce produit, II se developpe. 
alors. une situation de concurrence monopolistique dans laqucllc chaque 
entreprisc fixe le prix de son produit et se trouvc confronie ?a une vivc 
concurrence pour le dislinguer des autres produits similaires. 

Sur ce marche de concurrence « imparfaite », le prix n'est pas une variable 
exog£ne. 

II esl fixe par Pentreprise non seulement en fonction de ces recettes et de ses 
couts, mais aussi en fonction de plusieurs autres criteres lies aux strategies a 
adopter vis-a-vis des concurrents. 
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Chapitre 6 — L'oligopolc 

Le marche d'oligopole se caracterise par ['existence d'un pciii nombre de 

producteurs, plus ou moins grands, assurant Pessentiel de la production 

(exemple: les fabriquant de voi lures, de produits petroliers, d'apparcils 
electronique.etc). 

La recherche d'economie d'echelle conduit les entreprises a avoir tendance a 
devenir des entreprises de grande taille, ce qui leur donnc un pouvoir sur le 
prix du marche. 

Les oligopoles sont tres divers dans leur comportement que dans leurs 
strategies de vente. 

Concernant le comportement. plus que le profit a court terme. Tobjectif de 
Poligopolc c'est sa « part du marche » donl depend tous js autres elements. 
notarnment le profit. Cette pan du marche va q'apprecier par rapport au 
chiffre d'affaires, d'ou une politique de maximisation des ventes qui constitue 
la base de tOUtc discussion pour le partage du marche. pour les transactions 
financieres avec les banques et pour tout investissement assurant des 
economies d'echelle. 

Concernant la strategic, Tentreprise oligopolistique dans ces conditions va 
s'efforcer de pmtegcr son marche de differenles manieres : 
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> Les entreprises instailees vont dresser des « barricres a 1* entree » dans leur 
branchc a rencontre d'autres concurrents (capital technique eleve, reserve 
de capacitc de production). 

> Ces entreprises vont pratiquer des « prix limites ». inferieurs a ccux qui 
maximisent le profit pour limiter la concurrence. 

> Us entreprises vont mcttre en place des strategics commerciales en 
multipliant les marques et en faisant de la publicite pour leurs produiis. 

L'entrcprise monopolistiquc doit done prendre des reactions par rapport aux 
conditions de prix. de quantite et de qualite mais aussi la reaction probable de 

ses concurrents. 

Contrairement aux regimes de CPP et de monopole. dans Ic regime 
dOligopolc il n'a pas de regie stride de comportement des entreprises car Ic 
prix et la quantite sonl indetermines. 

L- analyse theorique de Poligopolc ne peut ainsi se faire a partir de mudeles 
simples comme par exemple la CPP et le monopole. D'ou le recours a des 
modeles de raisonnement comme la thcorie des jeux. oil chaque producteur 
construit sa strategic a partir de la determination des reactions probables des 

concurrents. 

Ainsi on constate que Poligopole peut ressemblcr parfois au marche de 
concurrence pure et parlailc ou au marche de monopole. On va essayer de 
presenter les principals caracteristiqucs et les strategies des oligopoles. 
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6.1 Les principals caractcristiques des oligopolcs 

Sur un marche doligopole, chaquc productcur sail que sa strategic peui 
modifier les conditions du marche ct done susciter cine reaction de ses 
concurrents. Dans ce cadre, il y a deux caractcristiques essentielles : 
• II cxiste sur ce marche une « interdependence » entre les differents 
offrcurs. En effet, chaque producteur doii anticiper les reactions de ses 
concurrents au niveau dcs prix et de la production), ce qui e traduil par une 
interdependance ou une interaction conjectural, puisque ces anticipations 
de reactions des concurrents ne sont jamais certaincs. 
" L-objcctif de chaque oligopole est de maximiser son profit, mais on retient 
comme hypothese theorique de reference la recherche de la maximisation 
du « profit joint ». Cc dernier est un profit combine qui inieressc 
('ensemble des firmes agissant sur Ic marche doligopole. Dans ce cas. les 
entreprises oligopoles se component ensembles en monopole. en 
definissant un prix el une politique de production qui assurent a eel 
ensemble des profits joints. Cest le cas par exemple des savons et 
detergents pour lesquels des firmes americaines se partagent 80% du 
marche. Cest aussi le cas dcs matieres premieres telles que le petrole. le 

cafe, les cereales. Ic colon pour lesquelles les firmes dominats 

pratiquent des strategies de cartels afin de maximiser leurs .. profits 
joints ». 

6.2 Les strategics des oligopolcs 

Ces strategies different selon la tendance de !a recherche dc profit joint 
maximum ou la recherche de la part de profit maximum. On distingue les 
strategies suivantes d'oligopoles. 
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La coordination parfaite : la collusion, ou cooperation entre firmes. est la 
plus facile quand la loi autorisc des accords officiels. Ccs agencements sont 
appeles cartels e'est-a-dire un petit groupe d'entreprises qui decide dc 
s'entendre pour tonnes un cartel en vue d'atteindre r object if d'obtenir im 
profit joint ou combine maximum. La cartel fixe le prix de vente du produit 
et la quota de production pour chaquc membre. 

Le cartel le plus cel&bre est 1'OPEP. ('Organisation des Pays Exportateurs 
de Petrole dont I'action coordonnec a pu imposer des prix eleves sur le 
marc he petrolier. 

■ La collusion : la collusion est un accord implicite ou cxplicite entrc 
firmes en place, sans qu*il y ait constitution d'un cartel, pour eviter de 
faire concurrence. 

■ la firm* pilote : cette situation est bascc sur le principe de Texistence 
d'une firme qui fixe la premiere, soil son prix. soit sa quantite. Ce pris 
et cette quantite sont fixes par une firme dominante du march6 et a 
laquelle les autres firmes ne pcuvent pas s'opposcr. La firme pilote iixe 
son prix pour maximiser son propre profit en prenant en compte les 
interets des concurrents. Pour ces concurrents, le prix apparait cornme 
une donnee exogene similaire a la situation de CPP. 

■ L'oligopole incoordonne : est une situation ou il n'cxiste pas de 
coordination ou de concertation entre les firmes dc la branche. Lorsque 
le prix d'unc entreprise tend a dominer. les entreprises ne courent pas le 
risque a faire monter le prix. Chaque entreprise est done dans 
T incertitude concernant la reaction de ses adversaires. 
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L' analyse theorique de l'oligopole ne peut s'operer qu'a panir de modeles 
simples comme Ic cas dcs autres marches. D'ou le recours a des modeles de 
raisonnement comme la theorie des jeux, ou chaque producteur construit sa 
strategic a partir de la determination des reactions probables des concurrents. 

Parmi les tendances de l'oligopole on cite : 

■ La firme qui cfaoisit la position de dependence fixe sa production en 
fonction de celle de la firme concurrente et en fonction du profit le plus 
elev6 possible. Si les deux cntreprises fonctionnent ainsi on parle de 
duopole de COURNOT. L* equilibre du marche est un equilibre stable. 

■ Si chaque entreprise cherche line position de maltrise. il y a duopole de 
BOWLEY. U equilibre du marche est instable et peut conduire a terme au 
monopolc de Tune d'elles. 



Etude decas : 

^ Quels sont les comportements possibles des entreprises en situation 

d'oligopole ? 
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Resume : 

Le d'oligopole. comme le marche de la concurrence monopolistique. est un 
marche sur lequel les conditions dc CPP ne sont plus realises. 

L'oligopole constitue done une deviation par rapport a la CPP el par rapport 
au monopole. 

La concurrence peut se limiter a quelques cntreprises de grande taille qui 
dominent le marche et influencent son fonctionnement ; c'esl la situation du 
marche d'oligopole. Dans ce cas. les entrcpriscs dominantes peuvent crccr des 
ententes et se comporter en groupe restreint qui dctient Ic monopole sur le 
marche. 

La grande difference de Poligopok par rapport a la CPP est done qu'il n' y a 
plus un grand nornbrc d'entreprises de petites tallies qui offrent sur Ic marche. 

Par rapport a la situation de monopole. l'oligopole adopte un comportemeni 
strategique qui tient compte des reactions des concurrents que des 
comportcments des clients. 
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Chapitre 7- Theorie dcs jcux 

La theorie dc loligopolc a pr&cnte ['analyse economique classiquc de 
1' interaction strategique cntre les cntreprises. Mais, en realite les agents 
economiques peuvent interagir stralcgiquemcnt de diverse* manieres et 
nombrc d'entre elles ont ete etudiees en utilisant la thcorie des jeux. Cette 
derniere a ete formulee par un mathematicien John Von Neuman et un 
economiste Qscar Morgenesten. tous deux dorigine autrichiennc mais vivant 
aux USA. dans leur Iivrc paru en 1944 « Theory of Game and Economic 
behaviour ». 

La theorie des jeux a pour objet une analyse gcnerale de Finteraction 
strategique. Elle peut etre utilisee pour etudier les jeux de societe. la 
negociation politique et le comportemcnt economique. 

Nous essayons au courant de ce chapitre de mettre V accent sur les notions de 
base de la theorie des jeux : jeux. strategies, jeux a somme nulle. equilibre du 
jeux. jeux a somme non nulle et le dilemme du prisonnier. 

7.1 Jeux et strategies 

a)Qu'es!cequ'un jeu ? 

Un jeu est une situation ou les acteurs ne cherchent que leurs interets 
personnels, aucun d-entre eux ne connait le resultat d'avance pour pouvoir 
Timposer aux autrej Par exemple le monopoly est un jeu. de meme est un jeu 
une situation dans laquelle deux entreprises sont engagees pour mettre au 
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point, chacune de son cote, un important programme de recherche pour la 
creation d'un nouveau produit 

Chaque jeu est caracterise par des regies donnant lieu a des rcsultats. Ces 
resultats sont caracterisces par des gains (positifo Ou egatifs) et mesurees soit 
en terme de monnaie. dans 1c cadre d'un jeu de socicle (poker, echecs....) soit 
en terme de maximisation des profits pour un oltgopole. 

Un jeu strategique se caracterise par un ensemble de regies de jeu specifiant : 

■ Les joueurs, 

■ Les espaces de strategies (actions ou decisions), 

■ La sequence des decisions, 

■ Les gains ou Tutilite des joueurs (fonclion des decisions des joueurs), 

■ L* information a la disposition des joueurs (complete/parfaitc). 

b) Qu'est ce qu'une strategic ? 

Une strategic en theorie des jeux est un plan d'action complet specifiant ce 
que le joucur fera a chaque etape de decision et face a chacune des situations 
pouvant survenir au cours du jeu. 

Ainsi par exemple, une strategic peut consister pour une entrcprise a reduire 
ses prix. augmenter ses depenses de publicite. modifier I'emballage du produit 
ou decider de le vendre dans une grande surface. Pour chaque strategic, les 
concurrents vont essayer de reagir en adoptant soit la meme strategic soit des 
strategies diflcrenies de celle-ci. 
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Dans le cas du duopole, les resultats auxquels proviennent les entreprises sont 
differentes selon que leilfS strategics sont faites en fonction des quantites 
offertes (cas du duopole de Cournot) ou en fonction des prix (cas du duopole 
de Bertrand) 

En Iheorie des jeux. un joueur n'obtient de satisfaction maximum que si les 
auires ne I'obtient pas et reciproquement ce n*est pas comme dans une 
situation de maximisation ou Ton cherche simplement a determiner le 
comportement rationnel des agents susceptibles de maximiser I'utilite. 

Les resultats d*une strategic de jeu sont representes par les theoricicnnes des 
jeux sous deux formes ; 

■ Sous forme d'arbre ou forme extensive du jeu : elle indique Pordre dans 
lequel les joueurs interviennent. r informal ion dont dispose chaque joueur 
au moment ou ii doit exercer son choix. les actions qu'ils doivent 
entreprendre. les gains des joueurs apres qu'ils aient joue. Cette forme 
extensive est appclee aussi arbre de Kuhn. 

■ Sous forme de matrice de gains ou forme normale du jeu. Cette derniere 
forme est souvent appelee jeu bimatriciel : elle correspond a I'lcriture 
condensee sous la forme d*un tableau de Pensemble des informations 
contenues dans la forme extensive d'un jeu. Ce tableau est souvent appele 
matrice du jeu ou matrice des paiements (payoffs). Elle decrit les strategies 
de ['ensemble des joueurs. Files figment en lignes pour Pentreprise A et en 
colonnes pour Pentreprise B. A Pinterieur de chaque case du tableau on 
inscrit le resullal ou le gain qui resulte de la rencontre de la decision d'un 
joueur avec celle de son adversaire. Pour chaque intersection des decisions, 
il ne peut y avoir qu'un seul resultat. 
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7.2 Les jcux a somme nulle 

a) Presentation du jeu 

Lorsqu'on est en presence des jeux dans lesquels les intercts des joueurs sont 
opposes. Dans ce cas„ pour un joueur. essaycr de maximiser ses gains revient a 
minirniser ceux des adversaires. Ce type de jeu est souvent appele jeu a 
somme nulle et se rencontre surtout dans les jeux non - coopcratifs dans 
lesquels aucune negotiation et aucunc signature de contrat conccrnant le 
partage du marche. la fixation d'un prix unique ou la limitation de la 
production du bicn n'est possible. A titre d'exemple. un jeu a somme nulle est 
un jeu ou la somme des gains des joueurs est toujours egale a zero. Cc qui 
revient a dire aussi que dans un tel jeu tout gain encaissc par Tun des joueurs 
est lotalement perdu par I' autre. 

b) Minimax et maximum 

Si les joueurs adoptent l'approche des jeux a somme nulle. pour minirniser 
leurs penes maximum ou bien que leurs adversaires dans une perspective 
pessimiste choisiront une strategic qui maximise !e minimum leurs gains, alors 

ils peuvent aboutir a une position d'equilibre. 

» 

L'hypothese sur la quelle est basee celte theorie du minimax est Imposition 
des interets des deux joueurs, a savoir un joueur ne pcut gagner que si T autre 
perd. de meme un joueur ne peut perdre que si son adversaire gagne. 
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7.3 L'equilibrc du jeu 

a) Strategic dominantcs ct strategies dominees 

La strategic est done la description de la manicre dont un joueur reagit en 
presence de chaque strategic : 

• Une strategic dominante pour un joueur est une strategic qui lui donne 
toujours un gain superieur ou egal au gain qu'il peut attendre de toutes ses 
autres strategies (quelles que soient les strategics des autres joueurs). 
o Une strategic dominante domine toutes les autres strategies, 
o Si chacun des joueurs possede une strategic dominante, alors il 
existe au moins un equilibre de Nash consistant pour les joueurs a 
choisir leur strategic dominante (un equilibre en strategic 
dominantcs est un equilibre de Nash (rdciproque non verifiee). 
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■ Une strategic dominie pour un joueur est une strategic qui lui don 
toujours un gain inlcrieur a celui d'au moins une des autres strategies a St 
disposition (quelles que soient les strategies des autres joueurs). 

b) Notion d'equilibre de Nash 

L'equilibrc de Nash a ete propose par leconomiste irancais Cournot en 1 838. 
Un equilibre de Nash est un etat dans Icquel aucun joueur en souhait modifier 
sa strategic etant donne les strategies adopters par les autres joueurs. Chaque 
strategic est une meilleure reponse aux strategies des autres joueurs. 
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7.4 Jeu a somme non nulle 

Tous les jeux de strategies ne sont pas des jeux a somme nulle. 

. Les jeux a somme nulle sont different* des problemes rencontrer 
quotidiennes car ils ne font pas appel a des solutions directes. 

- Si dans les jeux a somme nulle. les solutions cquilibrees du jeu sont 
souvent equivalcntes en terme d'optimalite pour les joueurs. ce nest pas le 
cas des jeux a somme non nulles oil il nexiste pas de strategic unique qui 
soil preferable aux autres et qui puisse fournir une solution meilleure que 
celle obtenue pour les jeux a somme nulle. Les joueurs se contentent d'unc 
solution inferieure a ccllc qu'ils pcuvent obtenir dans le cas des jeux a 

somme nulle. 
- A la difference des jeux a somme non nulle. ou les interets des joueurs sont 
independants. dans les jeux a somme non nulle. les interets des joueurs sont 
plus complexes car plus competitifs et complementaires. Par excmple. dans 
une operation dechange volontaire entre deux pcisonnes. les deux parties 
souvent gagnant. Dans ce cas. on dit que le jeu est a somme positive. Un 
jeu un somme negative est aussi possible lorsque par exemple le deux 
parties perdent (l'excmple de certaincs guerrcs) 

7.5 Le dilemme du prisonnier 

La premiere version du dilemme du prisonnier a ete presentee par le 
mathematicien americuin A.W. Tucker au debut des annees 1950. Durant cette 
periode dans certains types de jeux a deux personnes. on a constate la 
difficult.- pour chacun a maintenir la cooperation entre eux. La recherche par 
Chaque joueut de son interet personnel conduit souvent a des situations de 
sous-optimalite. Si il y a une confiance mutuelle entre les joueurs. leurs 
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situations pourraient etre meilleures en terme de gains et d'utilites. Ainsi, 
chaque joueur se irouve place devant le dilcmme de passer des accords de 
cooperation benefiques pour la collectivite et d'avoir un comportement 
individualiste dans lequel seul Tinteret personnel compte. 

Quelle est I'histoire du modele du dilcmme du prisonnier et comment h travcrs 
des exemples concrets ce modele est applique a la th£oric des oligopolcs ? 

a) La premiere version du dilcmme du prisonnier 

L*exemplc classique du dilemmc du prisonnier tire son nom a partir de 
rhistoire suivante. Deux hommes, Ali et Omar, soupfonncs d'avoir commis 
ensemble un meurtre. sont arretes par la police et places en prison. Ces deux 
suspects sont inconnus de la police et celle-ci ne dispose d'aucunc preuvc pour 
les inculpcr, a moins que Tun d'entrc eux n'avoue. Pour arrivcr a ce resultat. 
la police ddcide de scparer les deux suspects en les pla£anl chacun dans une 
cellule pour qu'ils ne puissent pas communiquer entre eux. Elle leur propose 
individuellement I'arrangement suivant. Si les deux suspects avouent ils 
seront condamnes a cinq (5) ans de prison chacun. Si Pun d'eux avouc et que 
son complice nie, celui qui a avoue ne sera condamne qu'fc un an de prison, 
tandis que Tautre sera mis en prison pour quinze ans (15). Si aucun d'entre 
eux n'avoue, ils iront tous les deux en prison pour deux ans. Quelle strat6gie 
va etre adoptee par chaque suspect ? 

Le jeu du dilemme du prisonnier se joue & deux, et chaque joueur dispose de 
deux strategies : avouer le crime ou le nier. Nous supposons, que dans ce jeu 
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chaque suspect ne cherche que son propre int6ret et que la question d'honneur 

ou de parole donn6e est absente de leur comportement. 

Le tableau suivant repr6sente la matrice des gains des deux suspects. 





Strategies d'Omar 


Strategies d 'Ali 


Avouer 


Nier 


Avouer 


Ali : 5 ans 
Omar : 5 ans 


Ali : un an 
Omar : 15 ans 


Nier 


Ali : 15 ans 
Omar : un an 


Ali : 2 ans 
Omar : 2 ans 



Matrice de gain 

Les deux suspects ne peuvent coop^rer, autrement aucun ne peut avouer. 
Chacun va prendre sa decision de maniere independante. 
Pour Ali, il sait que son complice ne dispose que de deux alternatives, avouer 
ou nier, et qu'en fonction de la decision que celui-ci prendra il peut prevoir la 
peine qu'il encourra. Si Omar nie sa participation au crime. Ali peut, soit nier 
lui aussi et etre condamne h deux ans de prison, soit avouer et prendre 
seulement un an. D'autre part, si Omar avoue, Ali sera condamn^ soit a cinq 
ans de prison s'il avoue lui aussi, soit h quinze ans s'il nie. On constate que 
quelle que soit la strategic utilisde par Omar, Ali a interet h avouer, puisque 
dans ce cas, il n'est condamne qu'a un ou cinq ans. Avec le meme 
raisonnement, on aboutit exactement a la meme conclusion pour Omar. Ainsi, 
si chaque suspect choisit la strategic qui minimise le maximum possible de sa 
peine, alors chacun a interet a avouer quelle que soit la decision de Tautre. 
Dans ce cas, chacun va etre condamng & cinq ans de prison. 

Ainsi, confesser est une strategic dominate pour les deux joueurs et le 
resultat auquel elle permet d'aboulir en terme de peine de prison pour les deux 
suspects constitue un equilibre de Nash. 
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Ainsi, dans ce jeu du dilemme du prisonnier, le suspect rationnel ne peut 
choisir que la strategic « avouer », et done la combinaison de strategies 
dominantes (avouer, avouer) sera celle jouee par les deux prisonniers, bien 
que le gain en terme d'anndes de prison est plus mauvais pour les deux que 
s'ils avaient decide de nier. S'ils pouvaient etre surs qu'aucun d'eux 
n'avouerait, ils ne seraient condamn^s qu'a deux ans de prison chacun au lieu 
de cinq ans. Mais dans la mesure ou ils ne peuvent pas communiquer entre 
eux, la solution cooperative ne sera jamais retenue. Que se passe t-il dans le 
cas d'un cartel lorsque ses membres ne respecient pas F accord et par 
consequent ils trichent ? 

b) Lc dilemme du prisonnier dans le cadre d'un jeu de cartel 

Les entreprises oligopolistiques d'une meme branche d'industrie se trouvent 
dans des situations du dilemme du prisonnier dans lequel chacune agit de 
manifcre 6goiste pour son propre int6ret. Une telle situation, si elle est 
profitable au niveau individuel, n'est pas optimale au niveau de la branche. 
Cela signifie qu'il existe d'autres moyens qui permettent d'amdliorer la 
satisfaction de Fensemble des membres du cartel. C'est le cas par exemple, 
lorsque les entreprises du cartel coordonnent leurs actions et respectent les 
accords passes entre elles. 
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Chapitrc 8- Biens publics ct externalitcs 

Les pouvoirs publics fournissent dc nombreux bicns publics. Les 
municipalites, par exemple, fournissent les rues el les irotloirs. Dans une ville, 
il y a un certain nombre et une certaine qualite de rues et celles-ci sont 
disponibles pour tout le rnonde. Un autre exemple est eclui dc la defense 
rationale; tous les habitants d T un pays rec:oivent un niveau identique de 
defense nationale. Chaque citoyen peut lui attribuer une valcur differente ; 
ccrtaines peuvent en souhaiter davantage et d'autres moins, rnais ils rc^oivent 
tous la meme quantity. 

Les bicns publics constituent done un exemple d'extcrnalitc de consommation 
: tous les individus doivent consommcr la meme quantite du bien. II s^agit 
d'un cas particulier d'externalite car les solutions deccntralisees que les 
economistes affectionnent. ne marchent pas tres bien quand il s'agit d'allouer 
des biens publics. Les individus ne peuvent pas acheter des quanlites 
differentes de la defense nationale ; ils doivent choisir d'une fa$on ou d'une 
autre une quantity commune. 

II semble qu'on puisse considerer comme bien public (bien ou service 
col lectiO un bien cconomique caracterise par ; 

■ Une indivisibility de consommation, 

■ La presence d'effets externes. 

< 

Nous analyserons les caracteristiques et les differents types dc biens publics 
dans ce chapitre.. 
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8.1 Caraclcristiqucs dcs biens publics 
8.1.1 L'indivisibilite dc consommation 

L'indivisibilite de consommation. qui fait cxclure le bien public (le service 
collectif) d'un mode de raisonnement dc type walraso-parctien provicnt tout 
d'abordc considerations techniques. Le service collectif. pour ctre en mesure 
de procurer a son utilisateur une certaine utilite. doit etre d'unc dimension 
telle qu'il s'avere impossible, sur le plan pratique, de limitcr son usage a une 
seule personne. A titre d'exemple, une autoroute possede au moins deux voies 
dans chaque sens ; sa capacite minimale. pourrait-on dire, est determined en 
consequence, ct excede largement un vehicule considere isolemcnt. 

L'indivisibilite de consommation decoule eplemcnt de I'impossibilite. pour 
un usager. de refuser a d'autres l'utilisation du bien en question par un 
mecanisme de paiement. I] est certain par exemple qu'un individu. meme 
fortune, ne peut pretendre occuper a lui seul un pare national ou beneficier 
personnellement d'un dclairage public. Rappelons qu'il suff.t au contraire 
d'un achat, au sens juridiquc du terme. pour faire perdre au non-achteur la 
jouissance d'un bien susceptible d'une appropriation individuelle. 

A la limitc. on pourrait dire que de nombreux bien publics ne sont pleinement 
apprecies de leurs usagers que si ces derniers sont en nombre suffisant. C'est 
la cas, en particulier. de certains amenagements touristiques et de la plupart 
dcs equipements socio-educatifs. L'indivisibilite de consommation. loin d'etre 
considere par les intcresses comme gene, est comprise, en revanche, comme 
un des elements essentiels de I'agremcnt ou de I'utilitd sociale. 
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Cette constation nous conduit d'ailleurs £ la notion d* effet externe positif. qui 
est la seconde caracteristique du bien public. 

8.1.2 La pr&encc d'cffets externes. 

D'une manifcre generate, on entend par effet extemc une interd^pendance 
entre agents gconomiques qui ne donne pas lieu spontanement h la formation 
d'un prix. L' effet exteme est positif s'i! engendre un surcrolt d'utilite ou de 
satisfaction de la part des agents concerns. 

La presence d'effets externe implique done : 

■ Des interactions entre fonctions de production ou (et) de consommation. A 
titre d' illustration, soit A et B deux agents dconomiques produisant une 
certaine quantite P. 

Si P A = f A (QA) et P B =f B (Q B ), il n'y a pas d'effet externe. 

II y aura effet externe si P A = f A (QA. Qb) et (ou) P B =f B (Q A ,Q B ). 

■ Une absence de paiement compensatoire spontane de la part de la personne 
qui ben6ficie des rfisultats de l'interdependance mentionnee ci-dessus. II en 
resulte des ecarts entre avantage et couts prives et avantages et couts 
sociaux. Cette absence de paiement peut etre due soit a une reticence bien 
comprehensible, soit a des difficultes d'estimation monetaire. II est certain 
par exemple que la presence d'une autoroute a proximit6 d'un centre de 
production abaisse sensiblement les couts de transport supportds par 
I'entreprise. Mais, meme si ce dernier est parfaitement conscient des 
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avantages indirects dont il beneficie. il parait difficile de preciser la forme 
et le montant du versement compensatoire qui serait exige par le 
concessionnaire de I'autoroute. 

Quoi qu'il en soil, la fecondite du concept d'effet externe et I' importance prise 
quotidiennement par les biens publics ont incitd a la recherche theorique. Si 
l'on s'en tient a un ordre chronologique. les 6tudes semblent avoir porte en 
premier lieu sur les biens publics purs. II s'agit d'en donner d'une definition, 
d'en indiquer les principales caracteristiques et d'en donner un exemple. 

8.2 Les biens publics purs 

On emend par bien public pur (ou service collectif pur) un bien caracterise par 
une consommation, ou plus exactement une jouissance. identique pour tous les 
individus constitutifs du groupe. de telle sorte que la consommation d'un 
individu represente la total iti du bien public produit, et que plus grande est la 
quantite consommee par un individu, plus importante est la quantitd a la 
disposition de tous les autres. 

Cette definition decoule d'une serie d'articles ecrits par l'americain 
P.A.SAMUELSON dans le courant des annees 1950 18 , et s'oppose 
diametralement aux constructions de WALRAS et PARETO. 

De facon plus precise, le bien public pur suppose : 



P.A.SAMUELSON -The pure theory of public expenditure ». RE. Stat.. .1954 p 387-389 et 
tSST'S "P° M, ' on of lhco, > ° f P«*"c "Penditure-. RE. SlH.. 1955. p.350-356 (references ciife par 
thKNYO. economic des services collectives eldc la depense publique" Dunod. Pari.s. 1971. 
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■ Une indivisibilite absolue de Voffre : une fois produite. une unite de bien 
collcctif ne peut qu'etre mise & regale disposition de tous les individus 
constitutifs du groupe. En d'autres termes. « V augmentation de Toffre 
d'une unit<5 de service a un agent cntraine un accroissement de Toffrc 
identique pour tous les autres ». 

De fa?on graphiquc. cette id6c peut etre schematisee comme suite : 

H 

Unite suppldmentaire du on : X|=X2=.-=Xj=x n = £ v . =s * 



1=1 



Service collectif pur X 



avec 



i = lL = . =i = .. = iL = | 



-x, x, 



X. 




X| X? X3 X n 

Quantites consommees par les bcneficiaires 

Rcmarquons que ces equations traduisent un processus de production a 
rendement croissant. En effet, comme a Introduction d T un « input » 
supplemental tentficie d'office h Tensemble de la collective le cout 
unitaire du service rendu diminue au fur et & mesure que le nombre de 
b£n£ficiaires augrnente. 

Ces derniers jouissent dgalcment de VimpossibilUe d'exclusion. qui est le 
second trait distinctif du bien public pur. 
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■ Uimpossibilite d* exclusion : il y a impossibilite d'cxclusion lorsque le 
g£rant du bien public rfest pas en mesure dc retirer h un ou plusieurs 
agents economiqucs le benefice du service qu'il gcre. 

Cette impossibilite peut etrc due a dcs raisons techniques : il est difficile de 
conccvoir, par excmplc. comment un gouvernement pourrait priver certains 
citoyens des benefices resultants d'une defense nucldairc couvrant I'ensemble 
du pays. Dans d'autres cas, une exclusion serait d'un cout tel que sa mise en 
oeuvre effective ne serait guere possible. 

II en rdsulte qu'il est intitule pour les agents interesses de manifestcr 
expressernent leurs preferences. Le bien public pur constitue en quelquc sorte 
une part de I'environnement qui est mise automatiquement a la disposition de 
Pensemble de la collectivite. 

Parmi les cas de biens publics purs, nous pouvons citer l'eclairage public, la 

Defense, et F Administration generate. 

La theorie economique est-elle en mesure de fournir une norme d' intervention 

ou de non intervention de l'Etat en matiere de biens publics purs ? Assurement 

oui. 

II apparalt que seules les autorites publtques sont en mesure de prendre en 

charge de tels services. Ceux-ci en effet, de par leur nature, ne sont pas en 

mesure de donncr naissance a des flux de recettes suffisants pour couvrir leurs 

couts. 

D'unc part, reformation etant insuffisante ou partielle, il est ties frequent que 
la majorite des citoyens n'estiment pas ces biens a leur juste valeur ; les 
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avantages procures sont r^gulierement sous-evalu6s, surtout en comparaison 

avec lcs benefices retires de K utilisation des biens a usage privatif. 

- 

En consequence, aucune firme privee ne consentirait a intervenir dans le 
domaine des biens collectifs purs non tant pour des raisons techniques que 
pour des motifs economiques et financiers. 

8.3 Les biens publics mixtes 

Le concept de bien public mixte (ou service collectif mixte), apparu en science 
economique dans le courant des ann6es 1960, semble issu d'une reflexion 
provoquee par la frequence des effets de congestion dans notre civilisation. 

On a pu remarquer que les exemples de biens publics purs sont en nombre 
assez restreint et constituent en quelque sorte des cas extremes. Entre ces 
derniers et les biens a usage privatifs, se situent un certain nombre de services 
qui. tout en ne pouvant faire I'objet d'une appropriation individuelle, 
presentent des imperfections par rapport aux normes etudides ci-dessus. 

En effet, un service collectif est considere comme mixte lorsqu'il pr£sente les 
caracteristiques suivantes : 

■ Le beneficiaire doit se manifester par une intervention personnalis^e, ce 
qui entraine la possibility d 'exclusion. 

Toute utilisation d'un bien public mixte suppose des actes explicites et actifs 
de consommation. Les beneficiaires doivent reveler leurs preferences ; les . 

106 

>*ETIMJP 

.com 



quantites demandees peuvent etre ainsi fractionnees, et il est tout a fait 
possible de denombrer ces quantites. 

Cette exclusion pcut s'operer soil au moyen d'un systeme de prix (peage, le 
cas des autoroutes), soit par le biais de criteres juridiques ou sociaux. 

U bien colleetif mixte se caracterise egalement par une deterioration possible 
de la qualitd du service due a un effet de congestion. 

Cet effet. nous parait dune importance considerable. Sur le plan sociologique. 
personne n'est a Tabri de ces phenomenes d-encombrement qui se 
manifestement couramment dans ia vie quotidienne. sous forme d'attente a 
Tentree des grandes agglomerations, de lenteur d'ecoulement du trafic dans le 
centre des villes, de difficult a beneficier de soins hospitaliers 
satisfaisantes.etc. Bien. plus, certains elements du milieu naturel, a savoir fair 
pur. I'eau ou la verdure, considers pendant longtemps, du fait de leur 
abondance. comme des biens non economiques qu'ils tendent a devenir de 
veritables denies rares. 

8.4 Imperfections du marche et intervention de I'Etat 

Traditionnellement, I' intervention publique directe par le controle de la 
production ou encore par la regkmention est justifiee par la presence 
d'imperfections du marche qui empechent, postule-t-on. le mecanisme 
deallocation des ressources de fonctionner de maniere optimale. Quels sont 
alors ces imperfections qui font que - les conditions d'optimalitf en situation 
de concurrence pure et parfaite ne peuvent etre remplies tout en faisant que 
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I'Etat soil requis en tant qu' agent necessaire au mainlien de la coherence 
logique de l'ensemble ? L'approche des biens publics avail, en effet. identific 
une serie de situations dans lesquelles le fonctionnement correct du marc he 
n'est pas assure : e'est ce qui exigeait une indication publiquc (cad une 

intervention publique). Ces situations sont. entre autres. I'absence d'cxclusion 

du consommateur par le prix, I'absence de rivalite entre consommateurs. 

I'existence de rendemenls croissants (ou couts decroissants) et la presence 

d'extcrnalite et qu'il impoite d'identiner. 

II s'agit. en premier lieu, de I'absence d'cxclusion du consommateur par le 
prix car les biens el services publics sont indivisibles. On ne pcut pas. en effet, 
en refuser la jouissance a un individu. meme sit refuse d'en payer le prix. 
C'est le cas, par exemple. de la defense nalionale et de I'eclairage public, etc. 
Les biens indivisibles etant ces biens qui lorsqu'on les met a la disposition . 
d' un individu. on les met du meme coup a la disposition de tous. Le seul prix 
compatible avec le cout marginal est un prix nul. ce qui signifie qu'aucune 
entreprise privee ne fournira ce bien en quantile optimale. L' indivisibility d'un 
bien justifie done sa « publicisation ». c'est a dire que seul I'Etat disposant du 
pouvoir de lever Timpot peut s'en permettre la fourniture gratuitc. 

II s'agit, en deuxieme lieu, de I'absence de rivalite du consommateur 
indiquant que tous les individus pcuvent acceder sans cout supplemental a la 
quantitc totale du bien. On peut done en consommer sans ecarter les autres de 
la lotalite (defense nationalc par exemple). 

Certains biens peuvent. toutefois. etre mixtes et se caracterisent de ce fait par 
la non-rivalite mais conjuguee a la possibilit6 d'exclusion. C'est le cas. par 
exemple. de l'autoroute a peage. Ce dernier est I'expression dc cettc 
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possibility d'exclusion par le prix alors que le principc dc non - rivalite 
perdurerait tant qu'elle est en dccii de la congestion. 

D'autres biens et services peuvent a I' inverse se caracteriser par la rivalite et 
l-impossibilite d'exclusion : cette situation est typique des biens pour lesquels 
les droits de propriete sont mal definisI9. 

II s'agk. en troisieme lieu, de ('existence dc rendements croissants (ou coGts 
decroissants). L'hypothese de rendements marginaux croissants est 
incompatible avec l'hypothese d'atomicite ; le cas de monopole devient. de ce 
fait, reticent aux conditions de ('optimum paretien et ce, parce que la vente au 
coflt marginal lui impliquerait un deficit d'exploitation. La satisfaction des 
conditions de I'optimum necessite done l'intervention de TEtat. a travcrs la 
nationalisation de I'entreprise monopolistique. Cette situation pcrmettra a 
celle-ci de vendre au cout marginal tout en controlant son deficit par le biais 
d'une subvention d'exploitation financed par limpot. 

Cm le cas des productions qui exigent un tits gros investissement initial, a 
I'insiar de la distribution d'eau et d'electricte et de la construction d'autoroutes, 
dont le volume enorme d' investissement initial implique finstauration de peage 
eleve quoique anti-economique. 

D s'agit enfin de la presence d'extemalite. Dans le cadre paretien. les fonctions 
d'utilite des consommateurs el les fonctions de production des entreprises doivent 
etre parfaitement independantes. ce qui revient a supposer Imexis.ence d'effets 
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externa. Or. la presence d'effets extemes (d'interdependance) est a 1'origine de 
divergence entre couts et avantages prives d'une part, et coOts et avantages sociaux 
d'autre part. La presence de CCS effets extemes justifie alors rintervention de l'Etat 
pour proceder a une reallocation optimale des ressources grace a un systeme de 
taxation - detaxation. subvention ou reglementation. voire, a la limite de 
nationalisation : la potentialite de creation d'effets extemes est l'un des cas qui 
justifient done la « publicisation » d'un bien. e'est a dire sa production par une 
entreprise publique. 

Ainsi, les effets extemes dans le secteur autoroutier sont les avantages et 
inconvenients induits par Texistence de Pautoroute ou du trafic qu'elle supporte 
et qui sont ressentis par les non-usagers. On peut. a litre d'exemple. en citer 
comme avantages. la valorisation de zones touristiques. 1'impact foncier sur les 
regions desservis. I'lmplantation d'industrics. creation d'emplois dans les 
entreprises de travaux publics, etc. A Tinverse. les inconvenients peuvent etre 
dus a 1'impact sur 1'environnement (faune et flore). rendant necessaire 
rintervention de l'Etat dans ces domaines. 

En situauon de monopole, Tobjectif de maximisation du profit ne coincidant 
jamais avec la condition d'6galite entre le prix de vente et le cout marginal, ce 
domaine des publics utilities a fini. en premiere analyse, par dfiboucher sur cette 
notion de monopole naturel ou rintervention de l'Etat se justifierait d'elle-meme 
a travers l'optimisation par nationalisation de l'entreprise monopolistique. 
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Troisieme partie 
III- Introduction 

Dans les autres chapitres nous avons aborde le problerne de P equilibre en 
raisonnant sur un seul marche (equilibre parliel). Ce raisonnement se deroule 
en trois etapes : la premiere concerne le consommateur qui choisit les 
quantites a consommer de chaque bien en fonction de son revenu et des prix. 
La deuxieme etape concerne le producteur qui fait de meme pour les facteurs 
de production compte tenu de son budget et des prix de ces facteurs. La 
troisieme &ape, est une etude de la theorie de la formation des prix sur un seul 
march£ lorsque les conditions de la concurrence changent. 

En realite les quantites, les prix et les revenus sont simultan6ment determines 
par Taction des agents economiques consommateurs et producteurs. il peut 
done exister un equilibre general qui correspond a cette realite qui est un 
processus dynamique non stable. 
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Chapitre 9 - L'cquilibre general 

L'equilibre general est un equilibre simultanc cntre les offres et les demandes 
de tous les agents economiques sur tous les marches de tous les biens et 
services. 

II a fait I'objet d'une theorie qui a 6t6 d^vcloppe, a partir des annecs 1870. par 
Leon Walras chef de file de Tecole neoclassique de Lausanne. 

Cettc theorie qui a fait I'objet d'une formulation mathematique solide, se 
propose d'apporter une reponsc scientifique a la question suivante : 

Comment des decisions independantes et non concertees d'une multitude 
d'agents economiques, ayant des interets contradictoires, n'engendreront ni 
desordre ni affrontemeni generalises ? 

9.1 L'equilibrc general 

Definition : C'est une situation abstraite de I'economie qui est sensec assurer, 
conjointement. la maximisation des satisfactions individuelles et « du bien - 
etre collectif », c'est-ii-dire une utilisation optimale des ressources disponibles. 

9.1.1, Les bases thcoriques dc l'cquilibre general 

Nous nous limiterons, ici, h exposer les principes de I'equilibre general tel 
qu'il a cte analyse* par Walras. 
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a)- Les princi pes de la theorie dc I'equilibre general 

La theorie de I'equilibre general est fondle sur un certain nombre de principes 
qui constituent son originalite. 

D'abord. e'est une theorie qui repose sur la synthetisation des conditions de 
I'equilibre de I'economie en general. Elle se propose, de depasser les 
difficulty de restriction posees par la clause simplificatrice « toutes choses 
egales par ailleurs » en analysant I'equilibre general comme un moyen de 
determination des prix et des quantites qui permettent d'obtenir, 
simultanement. un equilibre economique pour tous les agents et sur tous les 
marches de tous les biens et services. 

Ensuite. e'est une theorie baste sur la prise en consideration des liens 
d'interdependances, qui existent entre les di verses composantcs du systeme 
economique. considdre comme un ensemble de rouages dont toutes les parties 
sont lites entre elles et reagissent les unes sur les autres. 

Enfin. e'est une theorie qui fait appel a l'outil mathematique permettant 
d'exprimer les liens d'interdependances, dont il a ete question plus haut, en 
terme de relations fonctionnelles. Ainsi. dans le cadre de cette theorie. on dira 
par exemple que la demande d'un bien est fonction de son prix, mais qu'clle 
est aussi une fonction des prix de tous les autres biens (concurrents ou 
complementaires) ; on dira que les prix sont determines en fonction des couts 
de production, e'est-a-dire des sommes que I'entrepreneur (producteur) a dQ 
payer a tous ceux qui ont participe a la production, ces sommes. elles-memes, 
constituent des revenus dont d6pendent les achats des biens et services 
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produits ; ce qui revient & dire que la demande est aussi une fonction du 



revenu. 



9.1,2. La d&ermination dc I'lquilibre general 

En dconomie nklle, l^quilibre sur un march6 depend du fonctionnement de 
tous les aulres marches (marches des biens et services, marches des capitaux, 
marches des changes . . .) 

Pour simplifier, la construction thforique de Walras suppose une economie 
d'echange pure, dans laquelle il existe une offre et une demande giobales de 
biens et services. 

a)- La loi de Walras 

Si on considfcre un bien ou un service quelconque (i). dont Pi, QiDi soiit 
respectivement, le prix, P offre toialc et la demande totale, et si Ton suppose 
qu'il existe n biens et services on aura l'6galitf comptable suivante : 

£piOi = £piDi (a) 

»-i •-■ 

Cette identitfi (a) peut s'ecrire sous la forme de diff6rence ; 

J]«Di-^PiO/ = (b) 

i=i 1=1 

Cette difference est appelfe par Walras « la demande nette d'un bien ». Elle 
implique que si les demandes nettes sont nulles pour tous les marches sauf un, 
la demande nette sur ce marchS est nulle ^galement. 
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Cest cette implication qif est appele « loi de Walras ». La loi de Walras 
enonce une n£cessit£ comptable qui peut exister effectivement sur les 
marches. Mais rien n'indique que cette necessite comptable corresponde aussi 
a un equilibre economique, c'est-ti-dire que le niveau auquel se realisent les 
echanges necessairement equilibr6s soit conforme aux plans d' actions des 
agents economiques. 

L'objet de la demonstration de Walras est justement de verifier ['existence de 
cet dquilibre economique en meme temps que cette necessity comptable. 

b)- Les equations du modele de F equilibre general 

II est evident que Pegalitg entre Toffre globale et la demande globale ne suffit 
pas a garantir l'existence d'un equilibre g6n6ral. II faut s'assurer aussi que 
chaque marche particulier est simultanement en 6quilibre. En d'autres termes, 
il s'agit de savoir s'il existe un ensemble de prix qui permet d'avoir 
Tegal isation simultanee de 1'offre et de la demande sur tous les marches 
particuliers. 

Walras va ramener cette question a un problfcme mathfrnatique classique. a 
savoir trouver la solution d'un systeme a equations multiples. Cette solution 
existe a condition qu'il y ait autant d'6quations independantes que 
d'inconnues a determiner. 

Walras va done s'attacher & demonter Pexistence d'un Equilibre general en 
montrant que cette condition est r&ilisee k Techelle de toute r economic 

Pour construire son systeme Walras va distinguer : 
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i* les marches des services producteurs, en nombre n. 
> les marches des biens de consommation, en nombre m. 

On sait que les agents economiques n'offrent les services producteurs que 
pour demander les biens de consommation. 

En negligeant les ccefficients techniques de fabrication, 1'equilibre general se 
ramfcne £ I'6galit6 entre la somme des offres des n services producteurs et la 
somme des demandes de m bien de consommation, soit : n equations d'offre et 
m equations de demande. 

A ces equations viennent s'ajouter n Equations donnant les conditions (liees au 
prix) d'equilibre sur les n marches des services producteurs et m equations 
indiquant les conditions (de prix) d'£quilibre sur les m marches des biens de 
consommations. 

Soit au total 2n+2m equations. 

Or selon la loi de Walras, Tune des conditions d'equilibre n'est pas une 
Equation independante, puisque l^quilibre est nScessairement realisee sur un 
marche s'il est deja sur tous les autres. 

II y a done, en fait, 2n+2m-l Equations inddpendantes. 

V6rifions maintenant, qu'il existe autant d'inconnues zi determiner. Ce qui est 
recherche ce sont les n quantites et les n prix des services producteurs, ainsi 
que les m quantites et les m prix des biens de consommation, soit : 2n+2m 
inconnues. 
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Or, Walras consid&re que le prix de la monnaie, qu'il appelle le numeraire, 
n'est pas une inconnue. II est par definition egal a 1. puisqu'il constilue P unite 
de compte dans laquelle sont exprim^s les prix de tous les autres biens dc 
consommation. 

En definitive, il y a 2n+2m-l inconnues, soit le meme nombrc que celui des 
equations inddpendantes. 

En aboutissant ainsi k un systeme comportant autant d'equations que 
d' inconnues. Walras pense que, logiquement. Pequilibre general de 
Peconomieest mathematiquement dlterminl. 

II reste h savoir maintenant, a quelles conditions, c'est-^-dire a quel ensemble 
de prix cet equilibre est atteint. C'est ce que Walras propose de faire par le 
biais d'un processus de tatonnement. 

c)- La recherche du prix d'equilibre par tatonnement 

L'existence de Pequilibre general Walrassien implique Pegalite entre les 
offres et les demandes agregees de tous les agents economiques aussi bien sur 
les marches des services producteurs (biens de production, e'est-ik-dire le 
facteur travail et le facteur capital) que sur les marches des biens de 
consommation. 

C'est Pinterdependance entre ces differents marchds qui va permettre de 
determiner simultanement Pequilibre sur chaque marche, done Pdquilibre 
general. 
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La question qui se pose est de savoir k quel prix cet equilibre sera r£alis6 ? 
C'est a dire le prix de chaque bien ou service auquel les echanges entre les 
offreurs et les demandeurs vont s'effectuer pour avoir simultanement, sur tous 
les marches, un Equilibre stable. 

Walras trouve la solution h travers un micanisme de « tatonnement » ;i 
I' image de ce qui se pratique sur les marches boursiers. II imagine une 
situation ou tous les 6changeurs sont r6unis dans un meme endroit el qu'il y a 
un commissaire-priseur qui « crie » un prix au hasard et enregistre les offres et 
les demandes a ce prix. 

Si Toffre est supirieure h la demande, il crie un prix plus bas, afin de stimuler 
la demande et faire diminuer r off re, dans le cas contraire, il crie un prix plus 
haut, pour stimuler 1' off re et faire rdduire la demande. Ce tatonnement se 
rep&e jusqu'a legalisation de Foffre et de la demande. II est bien evident que 
Tequilibre dans ce cas, suppose qu'aucune transaction n'a lieu durant le 
tatonnement les echanges ne sont r6alis6s qu'une fois termini ce processus, 
c'est-a-dire une fois que le prix d'equilibre a ete fixd par le commissaire- 
priseur. 

On le voit bien, pour Walras, Tajustement des prix (supposes parfaitement 
flexibles) garantit l'existence et la stability de Pdquilibre g£n£ral. 

En tenant compte du comportement des agents economiques et de la 
repartition des biens et services entre ces agents. Walras va utiliser son 
systeme pour dfimonter qu'a l'gquilibre: 

> Tutilite est maximale pour chaque consommateur si les utilit^s marginales 
de tous les biens pond^rtes par leur prix sont 6gales ; 
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> le revenu couvre strictement les depenses (epuisement du revenu). 

> le coOt marginal est egal au prix de vente sur le marche (6quilibre en 
situation de CPP). 

> chaque facteur est r6mun6r£ & sa productivity marginale en valeur et le 
rapport des product! vites marginales physiques est 6gal au rapport des prix 
des facteurs. 

Ce systeme se pr&ente comme un vecteur de prix qui assure l'6galit6 des 
offres et des demandes de tous les biens et services produits et ^changes. 

La demarche de Walras est attirante sur le plan theorique, mais elle a fait 
Pobjet de critiques, car ses hypotheses trop restrictives I'dloignement de la 
realite. 

d)- L 'e valuation du modele de l'equilibre general 

D'abord, la parfaite flexibilite des prix n'est pas toujours v6rifi6e, et meme si 
elle l'etait. il n'est pas certain qu'une hausse du prix d'un bien ou d'un 
service se traduise par une baisse de la demande de ce bien ou service, cela 
depend du sens des effets de substitution et/ou de revenu. 

Ensuite, Tunicite proposee des prix d'dquilibre (arretes par le commissaire- 
priseur) n'est pas conforme a la pratique habituelle des march6s. En effet, 
mfime quand les conditions changement sur un marchd. les transactions 
continuent a des prix de « ddsequilibre », car on ne peut pas arreter les 
echanges, le temps de rassembler en meme lieu et au meme moment, tous les 
offreurs et tous les demandeurs pour fixer un nouveau prix d'equilibre, en 
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rdalite les agents 6conomiques procfcdent a Techange d&s qu'ils sont 
relalivement satisfaits ; dans ce sens, ils r&igissent k court terme par un 
ajustement des quantites aux prix existants ( qui ne sont pas forcement les prix 
d'6quilibre au sens Walrassien du terme). 

Enfin* le caractfcre statique de I'lquilibre general suppose que les ajustements 
sont instantands sur tous les marches, ce qui se heurte a la succession dans le 
temps des activites economiqucs : le production du capital precede celle des 
marchandises. laquelle est suivie de r operation de vente. elle meme ant£rieure 
a la consommation. 

En fait, Tequilibre general est une situation abstraite pour le fonctionnement 
de Tdconomie de marchd. 

S'il existe. c'est parce qu'Ll est postule des le ddpart, comme si les agents 
economiques se mettaient d'accord au prealable sur les prix et quantites 
d*6changes de biens et services. 

Certes, le module Walrassien de T6quilibre g6n£ral comporte beaucoup 
d 1 hypotheses restrict! ves ; il est statique et il evacue la monnaie et 
P incertitude des marches de.s biens futures. 

Mais, il a permis a la theorie economique de requilibre de se ddvelopper et de 

s'af finer. 

II reste a analyser les consequences de cet 6quilibre general sur r economic et 

particulifcrement, s'il permet une allocation optimale des ressources 

disponibles. 
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(Test Pobjet des travaux de V. Pareto et des auteurs qui se sont interessees 
a Peconomie « du bien-etre ». 

9-2 L'optimum de Pareto et Peconomie du bien -etre 

Les consequences de la theorie de Tequilibrc gen6ral sur Peconomie sont ires 
importantes : 

D'abord, une situation d'equilibre general, lorsqu'elle est realisce signifie que 
tous les agents economiques et tous les marches sont en equilibre 
simultanement. 

Ensuite. cet equilibre general signifie qu'il y a une allocation optimalc des 
ressources, e'est-a-dire la meilleur allocation possible des ressources 
disponibles au niveau de toute Peconomie. On parle dans ce cas, de Poptimum 
de Pareto. 

Que signifie alors Poptimum de Pareto et Peconomie du bien-etre ? 
9.2*1 L'optimum de Pareto 

Dune facon generate, le niveau d'une grandeur est « optimum » lorsqu'il est 
juge le meilleur (ou le maximum) dans une optique determinee. compte tenu 
d'un ensemble de contraintes. 

Cet « optimum » depende de la nature de P agent decideur, des contraintes 
retenues et des objectifs poursuivis. 

Cest en ce sens qu'on peut dire qu'en reality il peut y avoir plusieurs 
« optimum de Pareto » dont les conditions doivent etre precises. 
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9-2.2 L'economie du bien etre 

La theorie de Rconomie du bien etre a pour objet d'indiquer le meilleur dtat 
de Teconomie qui permet une ceriaine affectation des ressources et une 
certaine repartition des revenus, panmi plusieurs etats possibles- 
Elle est une variante de la microeconomie normative. Cest Arthur Cecil 
Pigon (1877-1959), successeur d'Alfrd Marshall qui a et6 le prdcurseur en la 
mattere en publiant, en 1920. son ouvrage « Tdconomie du bien etre ».A 

Resume : 

L'6quilibre general est une situation abstraite dc r economic qui est sensee 
assurer la maximisation des satisfactions individuelles et du bien-etre collectif, 
c'est-i-dire une utilisation optimale des ressources disponibles. 

La theorie de I'equilibre general est fondee sur la prise en consideration des 
interdependances entre les diverses composantes de Teconomie, en particulier 
entre les marches des services producteurs et les marches des biens de 
consommation. 

L'existence d'un equilibre g£n£ral implique la realisation, simultanement, de 
Tegalitd entre les offres et les demandes agrdgees de tous les agents 
economiques sur tous les marches de tous les biens et services. 

L' existence de cet equilibre a &€ certes matWmatiquement demontree par 
Walras cependant la methode de determination du systeme de prix d' equilibre 
par « tatonnement » propose par cet auteur est discutable. 
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L'Squilibre general signifie que tous les agents economiques sont 
simultanement satisfaits de leur situation : ils ont tous atteint leur optimum ce 
qui peut entrainer une meilleur allocation des ressources en economie d'ou le 
une Economic du bien-etre. 

Cet optimum et ce bien-etre sont obtenus lorsque r economie est en situation 
de CPP. Cette situation permet seulement d^viter le gaspillage et n'affirme 
pas qu'on est dans le meilleur systfrne de repartition des ressources dans une 
telle Economie. 
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Questions d'analyse et exercices. 
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Questions d f analyse et exercices 

Questions : 

1. Donner et expliquer les hypotheses principales sur lesquelles repose la 
micro-6conomie ? 

2. Quels sont les principaux objectifs de la micro-economie ? 

3. Qif appelle-t-on "loi de F off re et de la demande" ? 

4. Qif appelle-t-on un prix d'equilibre ? 

5. DeTmissez et expliquez les principales caracteristiques d'un marchS de 
concurrence ? 

6. Quels sont les principaux determinants de la demande du marche" pour un 
bien? 

7. Quels sont les principaux determinants de P off re du marche d*un bien ? 

8. Definissez 1'equilibre concurrentiel partiel et montez la difference entre 
Tequilibre de tres court terme, 1'equilibre de court terme et 1'equilibre de long 
terme? 

9. Que! est I'effet d'un deplacement a gauche de la courbe de demande de 
marche d'un bien sur le prix d'equilibre de ce bien a tres court terme. k court 
terme et h long terme en situation de concurrence parfaite. 

10. Repr6sentez graphiquement un cas dans lequel r off re de long terme sur un 
march6 concurrentiel il est decroissante (un graphique representant les 
defacements des courbes de demande et d'offre sur un marche* et un 
graphique representant les defacements des courbes de cout). 

11. Montrez que le progrfes technique accroit toujours la quantite d'Squilibre a 
long terme, sur un march£ concurrentiel ? 

12. Quelles sont les principales caracteristiques communes entre un marchd de 
concurrence parfaite et un marche de concurrence monopolistique ? 
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13. Montrez, graph iquement, que dans une industrie concurrenlielle 
caracterisee par des rendements d'6chelle decroissants que le prix d'equilibre 
tend vers 0. Indiquez l'effet sur le nombre d'entreprises dans ce marche et leur 
taille minimale efficace. 

14. « Le progres technique deplace la courbe de cout moyen de court terme 
vers la bas ». Vari ou faux ? Justifier votre reponse. 

15. Un individu a des preferences sur la consommation presente et futur ayant 
pour representation numerique la fonction d'utilite suivante: U(Q ; C 2 ) = 
CIC2. le taux d'interet, et les revenus present et future sont respect ivement 
i=0, Ri=R 2 =100. Monterez que cet individu n'est ni preteur, ni emprunteur ? 

16. Pourquoi la demande de credit par les entreprises baisse lorsque le taux 
d'interet i augmente? 

17. Quel et l'effet d'une anticipation d'augmentation du revenu futur sur 
Tequilibre du march£ de credit ? (Construction graphique). 

18. Montez, a 1'aide de graphique, qu'a I'dquilibre sur les marches des 
capitaux, et en absence de risque, le taux de rendement d'une action est 6gal 
au tauxd'int£ret :r = i. 

19. Comparez Tesperance du taux de rendement incertain d'une action et le 
taux d'interet certain. Qu'appelle-t-on I'ecart entre le taux de rendement 
espere et le taux d'interet certain ? 

20. D&finissez les barri&res a V entree ? 

21. Quelle est la difference entre l'equilibre de Cournot, l'equilibre de 
Berttrand et l'equilibre de Stacklberg ? 

22. Definir les concepts suivants : 

1. La Concurrence Pure et Parfaire ( CPP). 

2. Le monopole. 
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3. Le monopsone. 

4. la concurrence monopolistique 

23. Qu'est ce qu'un monopole pur et comment se presente la courbe de 
demande de Tentreprise sur ce marchd ? iNr* ? *-f 

24. Les propositions suivantes sont elles vraies ou fausses ? Justifier vos 

reponses ? «mI .1 9 #«* /' if* fr^e^, 

a- Le marche conduite a une utilisation efficace des ressourccs ? 

tie* i ( QOrtAi* choS^t f.c&? 

b- Peut-on reglementer le fonctionnement du march6 ? 
c- Faut-il reglementer le fonctionnement du marche ? 

25. Commentez les proprietes suivantes d'un march£ concurrentiel : 
rhomogdneite du produit, la libre entrde, la transparence et la rfegle 
d'atomicite. 

26. En concurrence pure et parfaite (CPP) pourquoi le prix est-il considdre 
commedonne sur le marche? e» l£VU*« €c* lot de CD etD 
(Justifier vos reponses). OS ~ \j . 

21. Une diminution du prix d'un bien donne (les autres facteurs sont tenus 

constants) entraine : 1 

a - une augmentation de la demande pour ce bien. Y^ un f l 0~ 

une augmentation de la quantite demandee. 




c- une diminution de I'offre dc ce bien. 



[ d=)une augmentation du prix d'un substitut de ce bien. . c 

28. Le prix du march6 d'un monopole est : tyi^ V * 
fa\ superieur au prix en concurrence pure et parfaite ; 
b- inferieur au prix en concurrence pure et parfaite ; 
Le prix du marche d'un monopsone est : 
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a- superieur au prix en concurrence pure et parfaite ; 

b- inferieur au prix en concurrence pure et parfaite. 
(Justifier vos reponses). 

29. Interpr&ez Les 2 graphiques suivants repr6sentant les courbes de demande 
et d'offre„ paiticulierement les points E, P*, q* ainsi que le passage du 
graphique 1 au graph ique 2 : 
Graph. 1 : 




30. La courbe d'offre d'appartements dans une ville donn£e se deplace 
probablement a gauche si : 

a- les salaires des ouvriers du batiment augmentent, 

b- des methodes de prefabricate moins couteuses sont developpees. 

c- la demande d'apparentements augmente, 

d- la population devient stationnaire. 

31. Pour quelles raisons les conditions de la concurrence pure et parfaite ne 
son-el les pas respectdes dans nos Economies ? 
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Exercices 






A- Le marchc 

Exercice 1 : La repartition des quanmes demandees et celles des quantitSs 

offertes du Charbon est donn£e selon des prix unitaires variables. 



Prix unitaire 

$US 


Quantites demands en 
milliards de Tonnes 


Quantity offertes en 
milliards de Tonnes 


30 


730 


600 


31 


710 


650 


32 


690 


700 


33 


670 


750 


34 


650 


800 


35 


630 


850 


36 


610 


900 



J 



1. Trouvez la courbe de demande de ce march6 ? 

2. Trouvez I'dquation qui exprime la demande en fonction des prix ? 
Exercice 2 : 



] 



A partir des donn6es du tableau pr£c6dent : 

1. Determiner la courbe d'offre ? 

2. Determiner le prix d'equilibre ? 

3. Expliquer le fonctionnement du marc he ? 

Exercice 3 : Considdrons la fonction de demande et d'offre suivante : 
D = 28 - 4p et Sl= 18+ p 
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Ou D = la quantity demandee 
S = la quantite offerte 
p = le prix unitaire 

1 - Determiner le prix et la quantite" d'equilibre ? 

2 - Supposons que l'offre se deplace. soil S2 = 8 + p, avec la demande 
inchangee. Quels sont les nouveaux prix et quantite d'equilibre ? 

3 - Avec le deplacemem de 1'offre, si le prix du marche" reste inchange. ce 
marche serait en des6quilibre. Calculer le manque provisoire qui en 

B- La Concurrence Pure el Parfaite 

<J Exercice4 : Les conditions de production d'une entreprise operant dans un 
cadre de concurrence pure et parfaite sont exprimees par I 'equation de sont 
cout total: K^ Y - °^ 

\ °" = P 
CT = f(x) = x 3 -6x 2 +15x+32 \ ^ * V 



decoule ? 



1. Calculer le profit de cette entreprise lorsque le profit du marche est egal k 
30 dirhamsf unite? 



jk 



xercice 5 : Consid6rons sur un marche de CPP un bien X avec les fonctions 
de demande et d'offres suivants : 

D = q = -30p + 1950 
O = q = 10p-50 
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1. Calculer le prix du marche et la quantite echangee sur le marche ? 

Sur ce marche. il y a 100 entreprises ayant la meme dimension et utilisant la 
meme technologic ce qui engendre les memes couts. 

Le coflt total de Tune d'elies, fentreprise X est : 

CT = 5q 2 +5q + 50 

(cT/ ; f *ftH »**» 

2. Donner les expressions du Cm et des recetles moyennes et marginal de 

rentrepriseX, 

3. Determiner la quantity optimale produite par chaque entreprise (court 

terme) et le profit realise ? P ;: C~ 

4. Determiner le prix d^quilibre h long terme et la quantite echangee ? 

Q) Determiner la quantity produite par Tentreprise X \ long terme et le profit 

realist ? 



\ 



Exercice 6 : Soit un marche sur le quel la fonction de demande est 

X D = -0,2P + 5 

La fonction de cout de fentreprise est : 

P*C*W C(X) = (1/2) X 2 + ix) - P • 



1. calculer les quantites produites, le prix et le profit si le marche est en CPP ? 

2. Calculer ces memes variables pour un marche de monopole ? Commenter 
vos r6sultats ? 
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Exercice 7 : Supposons que dans une industrie quelconque. 100 entreprises Ua 
semblables se partagent le marche et se trouvent en situation de concurrence 
pure et parfait. Les conditions de cofit dans lesquelles opere chacune de ces 
entreprises sont telles que le cout total obeit a l'equation : 

CT1 = lOXi 2 +10X1+360 (i=l,2,3, ,100) 

La fonction de demande sur le marchi est de la forme : 

X D =-5P+10500 

I. Determiner le prix d'gquilibre et la quantite vendue par chaque entreprise 
ainsi que le profit a court terme 
i gj Determiner les valeurs d'equilibre a long terme. 

g) Determiner le nombre d'entreprises nouvelles devant entrer dans la branche 
| pour satisfaire la demande sur le marche (on suppose que la structure de la 

demande n'a pas change). 

■ 

C- Le monopole 
U^fexercice 8 : 

Soit la fonction de cout suivante : 

I CT = x 3 -12x 2 +54x+98 

Soit la recette totale : 
RT = -9x 2 +99x 
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1. Ddterminer le profit maximum du monopole ? 



Exercice 9 : 



Une entreprise ditient le monopole de la production d'un bien dont la 
demande est : 

q = -l/2p + 30 

Sa fonction de cofit est : C (q) = q 2 - 12q + 5 

1 . Quel est le niveau de production de F entreprise monopolistique ? V\ 

2. Quels est son coQt marginal, recette marginale et le prix sur le rnarch6 ? 

E- La concurrence monopolistique 

Exercice 10 : 

Une entreprise se trouve dans la situation d'un march6 de concurrence 
monopolistique fabrique un bien X avec des couts moyens suivants : 



Q 


1 


2 


3 


4 


5 


CM 


30 


21 


16 


16 


18 



La demande de X ft P entreprise est representee par la relation suivante : 

P=-3Q+40 
1. Quelle est la quantite d'equilibre et le prix de X, et le profit de l'entreprise 
en courte periode ? {c/*^ ~ *** 
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2. Quelle est la quantity d'tquilibre a long terme et le cout total de cette 
entreprise ? 

Exercice 11 : 

Soit le modele de marche' suivant : 
CT = x 3 -6x 2 + 25x + 32 . 
RT = -l8x 2 + 220x 

Apres une campagne publicitaire qui a coOte" 28. 1'entreprise a benef.cie d'une 
augmentation de la demande de 50%. 

1. Calculer le profit de Tcntreprise avant et apres la campagne de publicity ? 
Que pensez-vous de l'efficacit6 de cette derniere ? 
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Solutions 



A- Le marche 



Solution 1 ; 

t graphe : la courbe de demande du marche du charbon 



Repartition dos quanWAs domanddos du eharbon scion des prlx undaires 

varlablos 



37 -. 
36 

i: 

t St 

30 



090; 32 



29 



'30; 30 



60O 



620 



&40 660 680 700 

Quantites demandees du char&on 



720 



740 



2. D = aPx + b, puisque la courbe h un sens linaire 
r equation de la droite correspondante pour deux points : 

730 = aX30 = fc 

D = 730rr/> = 30 jDxl = 730 = <?X30 + fr 
D = 690*/p = 32 ^ [Dx2 = 690 = aX32 = b 



on peut estimer 



690 = aX32 = f> 
40 = -2Xa 



a=-20 



A remplacer a par sa valeur ; 
Dxl= 730=aX30=b et a= -20 
730=-600+b =>b=730+6O0 
Dx = -20Px+1330 



b=1330 
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Solution 2 : 

1. graphe : La courbe d'oflre et de demande du marche du charbon 



Repartition dos quantttos domand6os ot do coles of (ortos du charbon 
scion das prlx unKaires variables 



I 



37 

36 

35 

34 

33 

32 

31 J 

30 

29 



' BOO; 34 




20O 400 600 8O0 

Ouantrtoos demandos et cellos offertes du charbon 



1O0O 



- \Sx\ = aPx\+0 
[Sx2 = aP2 + 



650=31a+/7 

600= lOa + 
50 = a 



Sx\ = aPx\ + /3 
6O0 = 30X (50) + 



^ = -900 



- L'equilibre de Toffre : 
Sx=50Px-K-9O0) 

- L'6quilibre de la demande : 
Dx=-20Px+I330 

Sx=Dx« 50Px-90O=-2OPx+l330 
=> Px=3l,86 

- Pour verifier I'ggalitg offre=demande 



137 



^ETUUP 



.com 



\Dx = -20(31.86)4-1330 = 692.8 
\Sx = 50Px - 90 = 50(3 1.86) -9 = 



Z>_* = -20P.r+1330 

/>*= 31.86 1& = 50/^-90 = 50(31.86) -9 = 692,8 



Exces d'offre : 8O0-65O=15OM$ 

Exces de demande : 7 10-650=60M$ 

Solution 3 : 

1 . le prix d^quilibre ? 

- condilion d'equilibre : 
D=S1 ~ D-S1=0 

28-4p = 18 + p =>p = 10/5 = 2dirhams 

- la quantity d'equilibre : 

D = 28-4p « D = 28 - (4X2)= 20 

51 = 18 + p« S 1 = 1 8 + 2 = 20. 

Au prix de 2 dirharns, la quantite d'equilibre est de 20 unites 

2. Le prix d'equilibre ? 

- condition d'equilibre ; 
D=S2 « D-S2=0 

24 - 4p = 8+p => 20/5 = 4 dirharns. 

- la quantity d'equilibre : 

D= 28 - 4p => D= 1 2 unitds 

52 = 8 + p => S2 = 1 2 unites 

Au prix de 4 dirharns, la quantite d'equilibre est de 20 unites. 
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3. Le prix du marche a reste" inchange. c'est-a-dire. que meme si SI (SI = 
I8+p) c'est d6p\ac6 a S2 (S2=8+p), le prix a reste" constant (p=2). 

L'offre c'est deplace de SI vers S2alors que la demande est restee constante. 
Done : 

D = 28 - 4p avec p = 2 o D = 28 - 4X 2 = 20. 

L'offre devient S2 = 8+p avec p=2 => S2 = 8+2= 10. 

De ce fait. le manque est un manque d'offre : D- S2 = 20- 10 = 10 unites. II y 
a un defacement de la courbe d'offre de SI vers S2. Ce deplacement a fait 
que la quantite a baissee de 20 a 12 unites et le prix unitaire a augmente de 2 a 
4dirhams. 

B- La Concurrence Pure et Parfaite 
Solution 4 : 

Le profit (fl) est maximum si : fT = => Rm = Cm 

Cm=CT'=3x 2 -12x+15 

Rm = Cm =RM =p = 30 

Pour d^monter cette egalite\ nous savons que : 

RT = p.q 
RM=-^=pet 



139 



^ETUUP 



.com 



Rm= dJT = di M1 

dq dq 



En concurrence pure et parfaite, les entreprises (les producteurs) sont des 
preneurs de prix ; elles ne peuvent agir sur le prix pour augmenter leurs 
receites. La seule variable qui leur permet d'augmenter leur chiffre d'affaires 
et par consequent leurs profit c'est la quantite. Done le prix reste une donnee 
invariable. Cest pour cette raison : 



dq dq dq 

De ce fait : Rm= Cm= RM =p 



=> 3x 2 -12x+ 15=30 
3x 2 -12x-15=0 
x 2 -4x-5=0 

Nous savons que pour trouver la variable x dans une fonction de forme 
ax 2 +bx+c, nous ealculons A qui est 6gal h : A = b 2 -4ac. Ici dans notre cas : 
A = 36 et Va = 6. 



-, -*> + Va 4 + 6 e a « -b-JK 4-6 . n 
Et Xi = = = 5* et x2= = =-l <0 

2a 2 2a 2 



Finalement Toffre optimale ne peut etre que de 5 puisque les nombres ndgatifs 
ne peuvent etre retenus en economie car il s'agit bien des quantitds. 
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Pour trouver le profit maximum, nous savons que : 
r] T = RT -CT 
RT = p.q =30q 
RT = 50x5 = 150 

Nous savons que le cout total est : 

CT = x 3 -6x 2 + 15x+32 

CT = 5 3 -6.5 2 + 15.5+32=82 

CT = 82 

n T= 1 50-82=68 

Si nous voulons calculer le profit moyen. on a la chose suivante 
rjM = RM- CM 
Nous savons que : 



RM = p = 30 

CM=— =x2-6x+15 + — 

q x 

CM=5 2 -6.5+15+— =16,4 

5 

=> nM = 30- 16,4= 13,6 
=>rTr=riM.x= 13,6x5 = 68 



Solution 5 : 



1 . le prix du marche et la quantite echang^e sur ce marche ? 
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- Principe (Tequilibre ? 

Offre= Demande « -30p+ 1950=1 Op-50 => 2000/40=50 dirhams 



- La quantity echangee ? 



D=-30p + l950 


D = 450 


« 




= IO/>-50 


= 450 



2. Donner les expressions du cout marginal (Cm) et des recettes moyennes 
(RM) et des recettes marginales (Rm) de 1'entreprise X, ? 

A court terme : 



- CT = 5q 2 +5q+50 
-Cm=— = lOq-t-5 

Nb: 



CPPcr on 



{RT = pq 

ms KL s 2± mp 



Rm = 



aRT 

9* 



Pdquilibre a court terme on a : 



-Rm? 



p=RM=Rm 



- Principe d^quiltbre pour la firme h court terme 
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P (olfre)=RM=Rma=Cma 

O=q=10p-50 

p=? 

p=q/ 1 0+50/ 1 

p=0, 1 q+5=RM=Rm=Cma 

3. Quantite optimale produite par chaque entreprise (court terme) et le profit 
realisee ? 

- Principe d'equilibre : 

Prix = Cma a vecCm=— = t0q+5=10et 50=10q+5 

q?q = 4,5 

4,5 est la quantity optimale produite par chaque entreprise. 

- Profit global ? 

Profit global = Recette globale - coGt total 

= pq - CMq 

= (4,5X50) -(CMX4,5) 
CM? 
On sait que : 



XT {CT = V +5^ + 50 

\Cm= 50 

cxQ CM =5</ + 5 + — 

=> a => 

CT H 

CM = — et CM = 38.6 

q = 4,5 



CM = <5X4.5) + 5 + — 

4.5 



Le profit global = (4,5X50) - (38,6X4,5)= 51,3 
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4. le prix d'6quilibre S long terme et la quantity 6chang6e ? 

- Principe d'£quilibre ? Prix d'6quilibre = minimum du CMlt => P = CM 
NB : on a long lerme n = => P= CM=Cma 

CT= 5q2+5q+50 
CM= 5q+5+50/q 

Le minimum du coul moyen (CM) est obtenu lorsque CM*= <=> 
(5q+5+50/q)' = => CM = 5 - 50/q 2 =0 ^ q2 = 50/5=10 o 
Sq= { -VlO.+VlO } = (-3,16, +3.16} done la solution retenue est : 

q= +3,16 

- Prixd'equilibre : 

P= CM = 5q+5+50/q 

= 5(3,16)+5+50/3,16= 36,62 

- Quantite echangee sur le march6 : 
q=-30p+195O 

= (-30X36,62) X 1950 
q =851,4 

5. La quantite produite par rentreprise X a long terme et le profit realise ? 

- Quantity produite =3,16 

- Profit h long terme de rentreprise ? 



144 

€ETUUP 

.com 



Profit globale= Recette global - Cout total 

=(pq) - (CMXq) 

= (36,62X3,16) - (36,62 X3,16) 

=0 

Solution 6 : 

P= Cm=Offre 
X D =-0,2P+5 
C(X>= 1/2X 2 +7X 

l.CasdelaCPP 
Cm=X+7=P => X=P-7 
Xo=X D m P-7=-0.2P+5 

o P*=I2/1,2=10 
=> X* = 10-7=3 

* ricpp = (10X3)-(9/2+21) = 4,5 
2. Cas du monopole 

Rm=Cm RM=P RT= PX 

CT=V2X 2 + 7X (crnTx+^Rm 

Xd= -0,2 P+5 => P= -5X + 25\ ~ 
RT = -5X2 +25X= PX 3 

Rm=-10X+25 

X+7=-10X+25~ o 1 IX =19 => X = 18/1 1=1,63 

P* = -5X+25 = 16,81 
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n = (I6,81)(l,63)-[(l/2(l,63) 2 +7(l,63)] = 14,67 



CPP 



Monopole 



X=3 



X= 1,63 



p=10 < P= 16.81 



n = 4.5 < n =14.67 



Solution 7 : 



CT1= lOXi 2 +10XJ+360 

1- X D = -5P+1050O 



(i=l,2,3, ,1000) 



Rm = Cm = P 

Cm= (CT)'= (lOXiVlOXi+SeO)^ Cm = 20 Xi +10 ; 
RT=P.X; P= -0,2+2100 

P= Cm= OfTre 



Cm = 20Xi+10 = P 

Xi = P/20 - Vi ; Xo = £xi = 100(P/20 -1/2) 



X« = 5P-50 



100 



Xo=X D o5P-50=-5P+10500 



10P=10550 
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=* P*= 1055 

X D =-5P +10500 

P*= 1055 => X* = -5(105S)+I0500=5225 => Xi= 5225/100=52,25 

lli = PXi - CTi = [(1055).(52.25) - (10(52,25) 2 + 10(52,25)+360)] 

= 28705,625 
n g= (28705,625X100) = 2870562.5 

2. L'6quilibre a long terme 

MiniCm ou CM LT =Cm LT 
CM= 10 Xi +10+36CVX = CT/X 

dOM_ 
(CM)'=— -10-360/X 2 =0; (on a (Uk)' = (-Ux 2 y 



^ 10X 2 i=360=>X 2 i= 36=^X1 = 6 

CM = P = 10X 6 + 10 + 360/6 =* 130 = P* 



3. X* = -5P + 1 0500 = -(5X1 30) + 10500 = 9850 

P*= 130 
Soit a le nombre d'entreprises devant entrer sur le marcte pour satisfaire la 
demande : X D = aX^; Offre= P= Cm = 20Xq - 10 (car CT = lOXi 2 
+10Xi+360); 

Xo = (P- 1 0)/20= (P/20 - 1 12) 
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D'ou Xn= aXo 



j-5/>+10500-tf(— --)^ 5x 13Q+ 10500= a (130/20-1/2) 



P=I30 



=>6 a = 9850 ^ le nombre d'entreprises : 9850 X 1/6 = 1642 nouvelles 
entreprises. 

C- Le monopole 

Solution 8 : 

1. On sait que Thypothfcse d'une production optimale correspond a T6galit6 
entre la recette optimale avec le cout total. 

Rm=Cm 

=> 3x 2 -24x+54 = -18x+99 => 3x 2 -6x-45=0 => x 2 -2x-15=0 

En appliquant la regie de delta ( A = b 2 -4ac), on a Toffre optimale : 

x=5 

Le prix de vente : p = RM = -9x+99 

P = -9. 5 +99=54 

Et done p= 54 



> 
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Le profit maximum : 



nT=RT-CT 
RT = -9.5 2 +99. 5=270 ou 
RT = p.q = 54.5=270 



Nous savons aussi que le cout total est : 
CT = 5 3 - 1 2.5 2 +54. 5+98 
CT= 193 

Eneffet: F]T= 270- 193=77 

Si nous voulons calculer le profit moyen, on la chose suivante 



HM 


= — =>xT=xMx 

X 




Nous 


savons 


que: 




nM 


= RM 


-CM 




et 








RM= 


p=54 






ct 








CM= 


CT 
X 


x2-!2x+54+ 


98 

X 



CM= ^ = 5^12.5+54+25 
* 5 

CM= 38,6 
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Ainsi 

=> flM = 54 -38,6=15,4 

=> n T = n Mx =15,4x5=77. 

Solution 9 ; 

1. L'entreprise va fixer son niveau de production q dc fa9on a maximiser son 
profit : II (q) = Recette - Cout = pq - (q 2 - 1 2q+5). 

Comme les couts marginaux sont croissants, il suffit que fl" (q) = . Ici. p est 
une fonction de q (l'entreprise 6tant en position de monopole). 



q=-l/2 p + 30 => -l/2p = q-30=>p = -2q+60 
p = 60-2q, q?d'oii: 

n (q) = pq - c(q) 

= (60-2q)q-(q 2 -12q+5) 
= 72q-3q 2 -5 

Demons n *(q) = (PQ " c <q))' 

=6q-72=0 => q=12. 

2. CoOt marginal ? recette marginale et prix sur le march6 ? 

* 

La quantite q est done telle que la recette marginale Rm ■ (pq)' est 6gal au \ 

coQt marginal C (q)- 

-Rm(q)=Cm(q) . 
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Cm = — =2q-I2=C'(q) (avecq=12) => 2(12)-I2= 12 



dq 



- RT =pq (avec p= -2q+60) 

RT = (60-2q)q= 60q+2q 2 



Rm = (60q-2q 2 )' = Cm = 



dRT 
dq 



Rm = 60-4q= 60 - 4(1 2)=] 2 d'ou Cm= Rm = 12 
Le prix correspondant est : p= 60-2(12)= 36. 

E- la concurrence monopolistique 
Solution 10 : 

1 . Principe d'equilibre : Rm= Cm 

Le tableau dorme les couts moyens, il s'agit cTen tirer les couts marginaux, el 
de calculer les recettes moyenne et marginale ; 
RT = -3Q 2 + 40Q «Rm = -6Q + 40 



Et ainsi, d^laborer le tableau suivant ; 



Q 


CM 


CT 


Cm 


RM 


Rm 


I 


30 


30 


30 


37 


34 


2 


21 


42 


12 


34 


28 


3 


16 


48 


6 


31 


22 


4 


16 


64 


16 


28 


16 


5 


18 


90 


26 


25 


10 



15 



.com 



L'6galite Rm = Cm est obtenue pour Q= 4, quantity qui maximise le profit. 
Le prix d'equilibre est : P = -3Q +40 = 28 
Le profit : P = (4-28) - 64 = 48 

L'equilibre de court terme est obtenu est le meme que celui obtenu en 

situation de monopole. 

• 
Mais en long periode, on retrouvera une situation de concurrence. 

A long terme en effet, la RM devient : RM L = -3Q + 24 
2. Principe d'6quilibre : Rm L = Cm L 

Or,RM L =-3Q + 24 

RT L = -3Q 2 +■ 24 Q ^ Rm = -6Q+24 

PourQ=2Rm=12 = Cm 

L'equilibre de l'entreprise a long terme est realise a nouveau. 

Le coQt total de l'entreprise a long terme doit etre egal a la RT soit : 

p.Q=18.2 = 36 

Puisque les superprofits doivent disparaitre, en long periode et etre nuls sous 
l'effet de la concurrence, la recette total doit egaliser le coQt total, ce qui 
permet de retrouver les conditions de la CPP. 

Solution 11 : 

1. Profit avant la campagne de publicite : 

> Determination de la production optimale par la condition de profit 

maximum : Rm= Cm . v 
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Ainsi: Cm = 3x 2 -12x+25 

Rm = -36x+220 
Rm = Cm => x = 5 

^ Le prix dc vente se determine ik partir de la droite de la recette moyenne : 

nous savons que : 
P = RM = -18x+220=-18.5 + 220= 130 
> Le profit : le profit total peut etre d6termin6 d'une mantere directe k travers 

la difference entre la recette totale et le cout total en rempla9ant x par sa 

valeur c'est k - dire par 5 ou d'une manure indirecte i\ travers la 

determination d'abord de profit moyen. 
Si nous empruntons la demtere methode c'est-^-dire la m&hode de profit 
moyen, on a la chose suivante : 

nM = RM-CM 

CM = x2-6x+25+— = 25 - 30 + 25 + — = 26,4 

x 5 

Ainsi :I1M = 130-26,4 = 103,6 
111=103,6x5 = 518 

2. Profit aprts la campagne de publicity : 

On a: CF = 32 + 28 = 60 

et la demande s'est accrue de 50% apres la campagne de publicite ; il s'avfere 
done que cette campagne a donne ses fruits. 
D : +50% 
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La demande initiale 

X 2 = X| + 50% x.| = X( + A*, 

Nous calculons maintenant la variation de xl pour determiner la nouvelle 

demande Xg. En effet : 



Ax. = 50<fc.r. =0.5.r. =-x. 

' 2 



A,I=I 

2 



1 220 
.p + 

18 18 



= -— P + 



220 



36 36 



X 2 =X ) +Ax l = - 



1 220 

— .p + 

18 18 



1 220 

p + 

36 36 



X 2 
Xl 



3 660 

+ 



36./> 36 

1 660 

.p + 

12 36 



Or, la recette de Tentreprise est exprimee par la fonction rdciproque ci-dessus 
c'est - h - dire : p = f(x). On a done : 
P = -12x+220 * p = -18x+220 

Nouvelle demande * ancienne demande 

Le nouveau coefficient (-12) peut etre ddterminc facilement par le rapport : 
-18 



-12 = 



1 + 0,5 



Nous allons determiner maintenant, comme dans le cas d'avant la campagne 
publicitaire, la production optimale. le prix de vente et le profit. 
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> Determina tion de la production optimale : 
Cm = 3x 2 -12x+25 

p=RM =-!2x + 220=> RT = p.x = -12x 2 +220x 
Rm = -24x+220 

Rm = Cm => x = 6,25 

> Le P ri * de vente se determine a partir ric l a droite de la recette mov t-nnp 
nous savons q ue : 

p = RM = -l2x+220 = -12. 6.25 + 220= 145 

> Le profit moyen : 

CM = x 2 -6x + 25 + ^l^ =6 ,25 2 - 6 . 6 .25 + 25 + H^ = 3 6 , 1625 

* 6,25 

CT = 36. 1 625 x 6,25 = 226,0 1 5625 

Ainsi : 

|1M= 145-36,1625 = 108,83 
et 

riT= 108.83X6,25 = 680,1875 

Si nous comparons les profits d'avant et d'apres la campagne publicitaire, 

nous constatons que le profit suite a cette campagne est plus important et que 

le cout de puMicite engage pour augmenter les recettes de cette entreprise est 

inferieur a l'dcart de gain rdalise suite a cette campagne. 

II T A vant. Campag = 5 1 8 et n T Apres. Campag = 680, 1 875 et la difference 

est de 162,1875 qui est largement supeneur au cout de campagne publicitaire 

engage. 



155 ^ETlttJP 

.com 



MM 



fc^ Ve 



Ce manuel a pour objet de traiter dc Tanalyse micro- 
economique : le rnarche, le monopole, Foligopole. . .. U s'efforce 
d'integrer les recents developpements en matiere de micro- 
economie : la theorie des jeux, Pasymetrie de reformation, les 
biens public et externalites. 



Le manuel est destine aux etudiants de licence en sciences 
economiques, aussi bien dans les facultes que dans les 
institutions et grandes ecoles. L'etudiant trouvera les 
instruments d'analyse necessaire a sa formation d'economiste. 



II est aussi un instrument d'initiation en micro-economie pour 
les personnes de formations diverses qui cherchent a acquerir 
des connaissances en sciences economiques. 



rfftf Z>a&4Ut*Ua, est Docteur en sciences economiques, 
option economie international de FUniversite Mohamed V - 
Rabat - Agdal. II est actuellement professeur a la faculte 
polydisciplinaire de FUniversite Abdelemalek Essaadi de 
Tetouan. II a ete, en autres, cadre au Ministere de TEquipement 
etdu Transport. 
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